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1
INTRODUCCION

A lo largo del SXX vy, por tanto, casi desde su
nacimiento, el cine ha sido un elemento fundamental de
comunicacion de masas, ya fuera con fines ludicos,
culturales o, como es el caso de esta investigacion, de
difusion de las ideas.

Esta dltima funcién tuvo en la Europa de los afos
’20, ’30 y ’40 un papel decisivo de difusiéon de nuevas
ideologfas politicas que condicionarian el futuro del
continente y los conflictos bélicos a escala mundial.

En el caso de la Guerra Civil Espanola (1936-1939),
que muchas veces ha terminado por definirse no como
un conflicto propiamente nacional, sino como un
preludio de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945),
propaganda y cine fueron el mensaje ideoldgico y el
soporte dirigido a una poblaciéon que luchaba entre si al
amparo de las potencias extranjeras. En palabras de
Vicente Sanchez-Biosca:

La Guerra Civil Espariola no fue un acontecimiento
nacionaly el cine que de ella se ocupd, el que intervino
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activamente en la propaganda por uno y otro bando e,
incluso, en defensa de las distintas ideologias o utopias que
pugnaban por imponerse en cada uno de ellos tampoco
limito su alcance a la distribucion nacional. Esta gnerra
fue la médula de los conflictos politicos, ideoldgicos y
estratégicos del  periodo entreguerras. Prensa, revistas
grdficas, cine de propaganda, noticiarios y fotografias
ctreularon por todo el orbe con premura y constancia; es
mds, buena parte del desarrollo  tecnoligico y la
modernizacion de estos medios de comunicacion, como la
conversion de los fotdgrafos y reporteros en los héroes del
momento tuvo en la guerra de Espana su impulso decisivo.
En consecuencia, hablar del cine de la gnerra de Espaiia
implica, como punto de partida, considerarlo en su fag
internacional, tanto en lo que se refiere a la produccion
como a su difusion e implicacion (Sdnchez-Biosca, 2007,
pp.75-76).

El desarrollo del conflicto bélico puede hacernos
pensar que todo tipo de producciéon que no fuese la
militar frend en seco su actividad durante esos tres afnos.
Pero la necesidad de ocio por parte de la poblacién civil
y la necesidad de legitimarse de las instancias de poder
hicieron que tuvieran lugar algunas de las peliculas mas
cargadas de simbolismo de nuestra Historia.

En este sentido, el cine del bando sublevado o bando
nacional, como posterior cine de los vencedores, tuvo un
recorrido historico mas alla del conflicto, sobreviviendo
hasta el final de la dictadura. Por su parte, el cine
republicano se vio, como el propio régimen, abocado al
exilio y, de no ser por paises como Francia (donde se
siguieron proyectando algunas de las peliculas), a la
desaparicién y el olvido.
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He considerado necesario, por tanto, escoger este
ultimo campo de estudio como tema central de mi
analisis por las siguientes razones:

Primera: su condicion de cine “de los derrotados™
implica un menor analisis a lo largo de los afios de
estudio del cine bélico espafiol si lo comparamos, sobre
todo, con el desarrollado en torno al cine del bando
sublevado.

Segunda: la pluralidad ideoldgica dentro del bando
republicano  (republicanos, socialistas, comunistas,
anarquistas, nacionalistas vascos, catalanes, etc.) permite
analizar los diferentes enfoques de cémo cada una de las
facciones intentaba legitimarse en detrimento de las
otras.

Tercera: la influencia extranjera, especialmente de la
Unién Soviética, permite observar las influencias
propagandisticas en el cine que tanto perfecciond el
régimen soviético desde su nacimiento.
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2

OBJETIVOS Y PREGUNTAS
DE INVESTIGACION

2.1- Objetivo general

Analizar los elementos y mensajes propagandisticos
en algunas de las peliculas mas representativas realizadas
entre julio de 1936 y abril de 1939 en la zona republicana
durante la Guerra Civil Espafola.

2.2- Objetivos especificos

* Determinar qué mensajes se extraen de las
peliculas en funcién de la faccién ideoldgica que las
produce.

e Analizar como esos mensajes intentan que esa
faccion se convierta en hegemonica dentro del bando
republicano.

e Comparar los mensajes propagandisticos, sobre
todo, de comunistas y anarquistas en funcion de a quién
definen como el enemigo a batir.

2.3- Preguntas de investigacion
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1. ¢A qué instancia de poder benefician los mensajes
de las diferentes peliculas?

2. ¢Es la propaganda en el cine republicano un
discurso tnicamente enfocado a la contrapropaganda?

3. ¢Qué influencia reciben del contexto internacional
sus mensajes propagandisticos?

2.4- Hipotesis

Las peliculas producidas a lo largo de los tres afios
de conflicto buscan, en su mayoria, legitimar la presencia
anarquista, a la par que su derecho a actuar con
autonomia no participando en el Ejército Popular bajo la
influencia soviética.

El cine republicano busca, por un lado, una
propaganda de reacciéon a la propaganda del bando
sublevado pero, por otro, lanzar un mensaje
revolucionario para su desarrollo tras o durante el
conflicto (principal diferencia entre comunistas y
anarquistas).

10
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3
MARCO TEORICO

En este apartado pondremos de relieve la dificultad
que existe para dar una definicién universal del término
propaganda y las muy distintas concepciones que hay de
la misma.

Para ello, tomaremos como base las investigaciones
del Profesor Antonio Pineda Cachero, de la Universidad
de Sevilla, uno de los académicos que mas ha investigado
en profundidad, y de manera transversal, este fenémeno.

El objetivo sera no sélo aproximarnos al término
propaganda dando ejemplos histéricos relevantes, sino
analizar las partes del mensaje, la intenciéon de quien lo
emite y qué caracteristicas especiales tiene la propaganda
cuando se trata de un conflicto bélico.

3.1. Aproximacion al término propaganda

Propaganda es un término estrechamente relacionado
con su raiz latina, el verbo propagare (propagar, esparcir).
Sembrar para recoger los posteriores frutos. Y es que, a
pesar de que el estudio propagandistico haya tenido lugar

11
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unicamente desde el S. XX, el fenémeno ha existido
desde la Antigiiedad.

La concepcion coercitiva del término es una de las
que mas importancia cobra. Segun Frederick E. Lumley,
propagare ““(...) hacia referencia al trabajo del jardinero de
forzar el crecimiento de plantas y hortalizas” (Lumley,
1933 en Pineda, 20006). Al ser un fenémeno
comunicativo, la propaganda lo que fuerza es el
pensamiento, las conductas y pensamientos de quien
recibe el mensaje en beneficio de quien lo emite.

Existiendo, sin embargo, numerosas aproximaciones y
definiciones sobre propaganda, Ted J. Smith clasifica las
definiciones en dos grandes grupos:

1- Propaganda como comunicacién, “que es
consciente o inconscientemente parcial en el sentido de
ser unidireccional” (Smith, en Pineda, 2006, p.31). Este
grupo se dividirfa a su vez en:

a) Visiones positivas, que admiten que la propaganda
puede comunicar la verdad

b) Visiones negativas, como las teorias pluralistas
(existen muchas verdades para una misma cuestion), las
humanistas, o aquellas influidas por el trabajo de Jacques
Ellul.

2- Propaganda no parcial, sino directamente
engafiosa. La propaganda es siempre negativa. Es la
vision predominante sobre el término en Estados
Unidos, una visiébn oscurantista y sujeta a la permanente
conspiracion.

La necesidad de una definicién atemporal y lo mas
neutra posible del término viene dada por las
connotaciones negativas historicas que han destacado
sobre las demas por ejemplos como la propaganda del
III Reich o de la Unién Soviética, especialmente durante

12
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el estalinismo.

Citaremos algunas definiciones intentando sefialar en
cada una de ellas por qué no es la definicion que
buscamos.

Para Bertrand Russell, la propaganda es “el intento,
mediante persuasion, de poner a los seres humanos al
servicio de un partido o causa” (Russell, en Pineda, 2000,
p.222)

En este caso, su definiciéon no indica que sea un
fenémeno comunicativo y, ademas, implica coercion,
cuando no es ni mucho menos una caracteristica comun
a todos los mensajes propagandisticos.

La propaganda politica es una forma de comunicacién
referida al campo ideoldgico que persigue influir sobre
las actitudes y las opiniones de los individuos de una
determinada colectividad, para perpetuar o cambiar las
estructuras de poder imperantes en la misma, mediante
la induccién a obrar de acuerdo con los principios y los
términos contenidos en el mensaje. (Herreros, en Pineda,
2000, p.223)

Esta definiciéon, mas aproximada que la de Russell y
mas completa, nos indica sin embargo el fin de “inducir
a obrat”, cuando la verdadera funcion no es el inducir a
hacer, sino controlar lo que se esta dispuesto a hacer.

Por ultimo, traemos a colacion la que Maria Victoria
Reyzabal sefiala como propia en Propaganda vy
manipulacién junto a otras 13:

En resumen, la propaganda comprende dos aspectos
Sfundamentales que conforman y delimitan su naturaleza:

Primero,  implica una accion  organizada y no
espontdnea, resultado de wuna cuidada  planificacion o
elaboracion propia.

13
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Segundo, se trata de un acto comunicativo, sin el cual
no es posible entender la extension, la difusion de ningin
tipo de ideas o creencias, pues comunicar es hacer comiin,
compartir. El componente persuasivo es esencial para
identificar  como  tales los mensajes  propagandisticos.

(Reyzdbal, en Pineda, 2006, p.225)

Reyzabal no sefiala la asimetria que existe en la
relacion comunicativa entre el Emisor y el Receptor, en
la cual el primero prevalece sobre el segundo al ser una
relacién unidireccional en la cual le muestra sus intereses
de poder.

Se busca en todo momento justificar las acciones que
se realizan desde el poder, ya sea una guerra, un
referéndum, ...

Pero para hallar una definicion de propaganda,
debemos tener en cuenta:

a) La consideracion de la propaganda como
fenémeno comunicacional.

b) El poder como explicans, es lo que produce un
Mensaje por parte de un Emisor. Los objetivos respecto
al poder pueden ser conseguirlo, mantenerlo o
reforzatlo.

c) La ideologia como contenido del Mensaje
propagandjistico, que conlleva como objetivo el poder.

d) El objetivo de controlar, gracias al Mensaje, los
pensamientos y conductas del Receptor.

e) Que los intereses del Emisor prevalecen sobre los
del Receptor (E>R).

f) Que tanto el Emisor como el Receptor pueden ser
uno o varios.

Por ello:

14
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La propaganda es el fendmeno comunicativo de
contenido y fines ideoldgicos mediante el cual un Emisor
(individual o colectivo)  transmite  interesada  y
deliberadamente un Mensaje para conseguir, mantener o
reforzar una posicion de poder sobre el pensamiento de un
Receptor  (individual o colectivo)  cuyos  intereses no
coindicen  necesariamente con los del Emisor. (Pineda,

2006, p.228)

3.2. Los principios o técnicas fundamentales de la
propaganda

En su obra La propaganda politica (1950), Jean Marie
Domenach establece las cinco reglas o técnicas basicas
de la propaganda:

Orquestacion

Segun Goebbels, 1a Iglesia Catélica habia triunfado en
la difusién de su mensaje no sélo por ser constante, sino
por hacerlo de forma orquestada, utilizando muy
distintos canales y saber adaptarse al entorno. Para poder
emitir un mensaje propagandistico eficaz, deben
utilizarse diferentes canales, adaptar el mensaje a ellos, y
utilizar un determinado ritmo de desarrollo que vaya in
crescendo. El mensaje anticlerical de muchas facciones
de la izquierda durante la II Republica fue aumentando a
lo largo de los afios hasta desembocar en profanaciones
de tumbas como las de Barcelona en julio de 1936.

Transfusion

Segun Walter Lippman, todo mensaje propagandistico
se lanza sobre un sustrato preexistente en la masa. El
deber del propagandista es conocer ese sustrato para ver
de qué forma puede ser mas efectiva la propaganda.

15
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Retomando el ejemplo de la Alemania nazi, el
antisemitismo existia ya, aunque de una manera discreta,
en la sociedad alemana. Lo unico que hizo Goebbels fue
utilizarlo para simplificar el mensaje y convertir a los
judios y potencias extranjeras en los culpables del
lamentable estado del pais para acceder al poder.

Contagio

Todas las acciones positivas o negativas se atribuyen al
héroe o al enemigo. El mensaje debe calar primero en los
lideres para que después sea mas facil de asimilar por el
resto de los miembros del grupo.

Simplificacion

Para llegar a una audiencia lo mas amplia posible, la
propaganda tiende a simplificar los mensajes, de manera
que se tenga claro quién es el enemigo o quién es el
héroe, haciendo uso de manera recurrente de los
simbolos. Por ejemplo, para que fuera del entendimiento
de los obreros, Marx y Engels concentraron su doctrina
en el Manifiesto comunista, a pesar de que la
desarrollaran mas ampliamente en obras como El capital.

Contrapropaganda

La propaganda se hace para contraprogramar las tesis
del adversario politico, que tiene su propia propaganda
pues también quiere alcanzar, mantener o reforzar el
poder. Conocer el mensaje del adversario es esencial para
elaborar un mensaje propagandistico adecuado. Cuando
a principios de 1939 se lanzaron sobre Madrid panecillos
de pan envueltos en octavillas en pro de la entrada de
Franco en Madrid, la radio republicana anunciaba que
era un pan envenenado para hacer aun mas mella en la

16
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moral de la poblacion.

3.3. Propaganda, contrapropaganda y discurso
critico antipropagandistico

Una vez definida, podemos decir que la concepcion
negativa de la propaganda viene muchas veces dada por
su condicién de contrapropaganda contra el gobierno X.

Porque si lo que pone en relacién con Emisor y
Receptor es el Mensaje, y éste contiene una intencion
determinada del primero sobre el segundo, hay tantos
tipos de relaciones como intenciones y, por tanto,
diferentes fendmenos comunicativos.

En este sentido, ¢qué mensajes propagandisticos son
pro-poder y cudles tienen una intencién de actuar contra
el poder?

De esto dependera el contenido del Mensaje, y en el
caso de la propaganda, es siempre ideolégico.

Mas adelante desarrollaremos tanto poder como
ideologia en relacion con la propaganda, pero cabe
seflalar de antemano que el contenido ideologico es lo
que diferencia propaganda de publicidad, conceptos
habitualmente confundidos entre si. Mientras que la
propaganda “vende” ideas, la publicidad vende
productos.

La vision marxista clasica de la ideologia nos indica
que el discurso ideoldgico es el empleado por las clases
dominantes para consolidar su poder. Para Lenin, la
propaganda que se hacfa desde los diarios bolcheviques
como Pravda contra el zar en la Rusia imperial no era
propaganda, mientras que lo que decia el sistema sobre
ellos si. Esta contradicciéon nos lleva a afirmar que la
ideologia sirve también a los sujetos politicos que estan
subordinados para reaccionar contra el discurso del

17
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poder.

La ideologia puede tener aspectos que sean
instrumentalizados para alcanzar los objetivos de la
propaganda, pero puede que otros no sea conveniente
utilizarlos. El nazismo no utilizaba su idea de acabar con
la democracia en favor de un Estado totalitario como fue
el ITI Reich a partir de agosto de 1934.

No es solo que haya aspectos que no sirvan, sino que
dichos aspectos pueden estar orientados a ir en contra
del poder. Por eso es cierto que mientras todo discurso
propagandistico si es ideolégico, no todo discurso
ideolégico es propagandistico (Pineda, 2008, p.201).

De esto se desprende que existen tres conceptos
comunicativos que giran en torno a dos criterios:

1. El Emisor o tiene o quiere hacerse con el poder

2. El Emisor critica, a través de la ideologfa, el que su
adversario quiera conseguir el poder.

Si cruzaramos estos dos criterios, surgirfan tres
conceptos comunicativos diferentes (ver Tabla 1):

1- El Emisor realiza una comunicacién que busca, a
través del Mensaje ideoldgico, conseguir, mantener o
reforzar el poder: propaganda

2- El Emisor realiza una comunicaciéon que busca, a
través del Mensaje ideoldgico, atacar a las instancias de
poder para conseguitlo él: contrapropaganda.

3- El Emisor realiza una comunicacién que busca, a
través del Mensaje ideoldgico, atacar a las instancias de
poder sin querer conseguirlo para si: discurso critico
antipropagandistico.

18
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Tabla 1. Propaganda, contrapropaganda y DCA. Fuente: “Propaganda,
contrapropaganda y discurso critico”. Elaboracion propia a partir del texto de
Antonio Pineda.

Con intencion Sin intencion
propagandistica propagandistica
Con contenido Contrapropaganda Discurso critico
ideologico critico antipropagandistico
con la propaganda
Sin contenido Propaganda [Z]

ideoldgico critico
con la propaganda

Propaganda

Fenémeno comunicativo cuyo mensaje es de tipo
ideolégico que busca conseguir, mantener o reforzar una
posicion de poder que termine por satisfacer las
necesidades de poder politico del Emisor (Pineda, 2000).

Sin embargo, hay ocasiones en que la propaganda no
busca conseguir, mantener o reforzar el poder, sino
criticar el poder de sus rivales. Es entonces cuando
hablamos de la contrapropaganda.

Contrapropaganda

Definida por Domenach como “La propaganda que
combate las tesis del adversario” (Domenach, en Pineda,
2000), es un tipo de propaganda X que busca el
enfrentamiento con la propaganda Y. En Propaganda
and persuasion, Jowett y O’Donnell clasifican la
contrapropaganda en:

* Contrapropaganda normal, que es la propia de las
sociedades libres.

* Contrapropaganda underground, propia de las
sociedades con todos los medios controlados por el

19
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poder (Pineda, 2008, p.200).

¢Todo mensaje opuesto a la propaganda es entonces
contrapropagandar? No, la contrapropaganda la critica, si,
pero su intencién (como vemos en la Tabla 1) es
también la de tener un beneficio de poder. El ejemplo
leninista es claro en este sentido: Lenin criticaba que el
sistema zarista tuviera sometidos a control y censura
todos los medios de comunicacién del Imperio Ruso,
pero con una intencionalidad clara de poder por parte de
los bolcheviques:

Sdlo un  gobierno de los soviets podra combatir
¢ficazmente una injusticia tan manifiesta como es el hecho
de que los capitalistas se hayan adueniado de las mejores
imprentas y de la mayoria de los periddicos con ayuda de
millones extraidos del pueblo. Es necesario clansurar los
periddicos burgueses contrarrevolucionarios |[...], confiscar
sus imprentas, declarar monopolio del Estado los avisos
privados en los  periddicos, transferirlos al periddico
publicado por los soviets, periddico que dice la verdad a los
campesinos. Solo de este modo se puede y se debe privar a
la  burgnesia de su  poderosa arma de mentiras y
calumnias, que le permite enganar al pueblo impunemente,
desorientar — a  los  campesinos y  preparar  la
contrarrevolucion. (Lenin, en Pineda, 2008, p. 207)

Lenin no buscaba criticar la propaganda imperial en
pos de una prensa libre y plural, sino para instaurar su
propio sistema de medios de comunicaciéon controlados
por el Estado con el Pravda (que, precisamente, en ruso
significa «verdad») como referencia.

20
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Discurso critico antipropagandistico

Una comunicaciéon con contenido ideologico y critica
con la propaganda puede estar exenta de intencionalidad
de poder. En este marco encajarfa el discurso critico
antipropagandistico, una comunicacion ideolégica que se
dirige contra una comunicacién propagandistica, pero
sin estar al servicio de otra o de una instancia de poder
(Pineda, 2008, p.209).

Es en su totalidad una comunicacién negativa contra
el poder, mientras que la contrapropaganda tiene una
vertiente negativa (la que critica) y otra positiva (Ia que
busca). A este respecto se pronuncia Ignacio Ramonet
en Un mundo sin rumbo sobre el discurso
anti-neoliberal:

Intelectuales, cientificos y creadores [...] expresan su
rechazo a un modelo de  sociedad basado en el
economicismo, el liberalismo integral, el totalitarismo de los
mercados y la tirania de la mundializacion |...] Los
cindadanos prefieren el desorden a la injusticia. (Ramonet,

en Pineda, 2008, p.212).

Como ejemplo de propagandista y autor de discurso
critico antipropagandistico, encontramos a George
Orwell. Mientras que durante la Segunda Guerra
Mundial desarroll6 su faceta propagandistica en pro de
los Aliados, en 1984 podemos ver una obra completa
dedicada a la denuncia de la propaganda.

3.4. Propaganda y poder
La propaganda es una forma mas de expresiéon por
parte del poder, pero, ¢qué la diferencia del resto?

21
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La propaganda es el empleo deliberado de simbolos con
el propdsito de cambiar las creencias e ideas de la gente y,
en diltimo término, sus actos. Como forma de poder Yy
control social, difiere de la coercion fisica y de la violencia

organizada. (Kimbell Young, en Pineda, 2006, p.109).

Por tanto, si el poder politico esta compuesto de
tuerza, influencia y autoridad (Vallés, 2002, p.34),
propaganda y medios de comunicacién actian como
fuerzas que legitiman el poder mediante la influencia,
aunque también a través de la fuerza si existe un control
y una manipulacion sobre las informaciones dadas.

Es el Emisor el que tiene los recursos para influir en
el juego y, por tanto, el papel predominante.

La propaganda es la herramienta encargada de generar
y mantener la confianza social en las instituciones
politicas que sean las mas adecuadas para la sociedad. Es
la herramienta que dota al poder de legitimidad, ya que
éste requiere de una legitimaciéon permanente para
mantenerse, el Emisor necesita una legitimacion sobre el
Receptor, necesita justificar el estar por encima. Es
entonces cuando se requiere la propaganda.

Si hablando de legitimidad tenemos en cuenta las tres
legitimidades ~ weberianas  (racional, tradicional y
carismatica), son la racional y la carismatica las mas
necesitadas de propaganda, especialmente la carismatica
que no esta sujeta a la razoén. La tradicional se legitima
con la propia tradicién, como por ejemplo la monarquia.

En esta linea, “la propaganda intenta convertir la
obediencia por miedo en obediencia por amor vy
conviccion” (Badia, en Pineda, 2006, p.121).

Como sujetos no debemos limitarnos a pensar
unicamente en gobiernos, sino que hoy dia la
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propaganda de poder pueden hacerla partidos politicos,
lobbies, sindicatos, etc.

Por tanto, en la relaciéon comunicativa propagandistica
en funcioén del poder rigen dos principios:

Principio organizador de la relacion comunicativa propagandistica

Emisor » Receptor
Portador del poder Sujeto al poder
ACTIVO PASIVO

La propaganda ha conseguido que la obediencia al
Emisor pase a ser una virtud para el Receptor. Pero gse
puede conseguir obediencia sin manipulacién? Para
Rafael Calduch, toda propaganda conlleva manipulacion:

La manipulacion es parcial, en la medida en que el
propagandista  debe  realizar,  expresamente,  una
manipulacion o alteracion de la informacion con objeto de
provocar una interpretacion de los mensajes diferente de la
que produciria en el caso de comunicar la totalidad de los
hechos y datos o transmitirlos con mayor rigor y exactitud.

(Calduch, en Pineda, 2006, p.149)

Pero Pineda difiere en que la manipulacién no se
encuentra en el mensaje, que puede ser veraz, sino en la
propia relacion Emisor-Receptor, ya que E>R, es
asimétrica, y la comunicacion es unilateral.

Es mis, en la tercera edicion de la Gran Enciclopedia
Soviética, publicada en 1969, Shcherbark afirmaba en el
articulo “Agitaciéon”, que el nivel cultural y educativo
alcanzado por la poblacién de la URSS, empujaba a que
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la informacion de la agitacion debia ser veraz, correcta, y
basada en hechos fiables, ademas de bien argumentada
(Shcherbark, en Pineda, 2000, p.149).

Esto no quita para que hayan existido enormes
aparatos de informacién en manos del Estado generando
propaganda, como es el caso del Comitee on Public
Information o Comité Creel en Estados Unidos, creado por
el presidente Wilson para convertir la opinién publica
norteamericana en intervencionista y germanéfoba.

Principio direccional del flujo comunicativo en la propaganda

El problema radica, sobre todo, en el caracter
unilateral y antidialégico de la propaganda. No se solicita
al Receptor que responda, sino que se le da una verdad
impuesta, manipulada o no. La propaganda no es
irracional porque ofrezca el qué y casi nunca el porqué,
sino por el hecho imperativo del Emisor sobre el
Receptor (Pineda, 20006, p.158).

Incluso en casos en que la propaganda hace esfuerzos
por ser racional, como en el caso del leninismo,
explicando las razones por las cuales el pueblo ruso debe
alzarse, el fendémeno comunicativo es siempre
unidireccional. Era generada por «revolucionarios
profesionales» y el pueblo debia recibir la propaganda
como «inyecciones» de conciencia revolucionatia.

No tendria sentido, sin embargo, que hablasemos de
intentar crear una relacion dialdgica, ya que pondria en
condiciones de igualdad al Emisor y al Receptor,
rompiendo con el principio de la relacién de poder.

Si lo tendrfa cuando lo que intentamos es obtener
informacién del Receptor para generar un mensaje
propagandistico que responda mejor a los objetivos de
poder. Mientras que el leninismo lo rechaza, el nazismo
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sigue este esquema: ER, el Emisor formula un mensaje
en base a la informacién obtenida del Receptor. El
nazismo se caracteriz6 por un estudio exhaustivo del
pueblo aleman a la hora de generar sus mensajes que
reforzaran los mitos de la dominacion.

La verdadera propaganda, sin embargo, no debe
buscar en el Receptor qué quiere, sino que debe lanzar
un Mensaje lo suficientemente bien construido como
para que cambie su comportamiento. Debe terminar
pensando lo que el Emisor quiere. Apelar a cuestiones
como la razén o la emocion es totalmente secundatio.

3.5. Propaganda e ideologia

Si el poder es el porqué de la propaganda, el explicans,
la ideologia es el qué, su contenido. Mientras la
publicidad se encarga de comunicar productos la
propaganda comunica ideas, a pesar de que muchas
veces se utilicen indistintamente.

Para Jowett y O’Donnell (1986), la ideologia
determina el contenido del Mensaje, pero también el tipo
de propaganda:

Con contenidos solidos: Como por ejemplo la
propaganda capitalista en Estados Unidos, que ensalza la
libertad individual y la empresa privada.

Con contenidos débiles: Como por ejemplo la
propaganda nazi, que no esconde una verdadera
ideologia detras sino una intencién de alcanzar el poder
para establecer un sistema totalitario.

Pero, ¢hasta qué punto es crucial el contenido
ideolégico? Hay dos fenémenos que indican el aspecto
secundario que puede tener:

La transferibilidad de procesos propagandisticos

Un proceso propagandistico puede servir igual para
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que el poder lo consiga un partido de un pafs
democratico o para que lo hiciera el nazismo. FEl
objetivo, en ambos casos, es conseguir el poder, pero la
ideologia no. Ia prueba esta en que uno de las obras que
empled Joseph Goebbels a la hora de poner en marcha la
maquinaria propagandistica nazi fue Crystallizing Public
Opinion de Edward Bernays. Algo que al autor le inquiet6d
bastante después de haber rehusado trabajar para varios
regimenes dictatoriales europeos.

Esto verifica la transferibilidad de fendémenos
propagandisticos. El cine, que es el medio de estudio de
este analisis, es uno de ellos. Segin Goebbels, con El
acorazado Potemkin “hasta el mas indiferente se vuelve
bolchevique después de verla” (Goebbels, en Pineda,
20006, p.199). Y a su vez, Eisenstein, director de la
pelicula, habia quedado fascinado por la capacidad
propagandistica del cine con Intolerancia, de Griffith,
cuando pudo verla en Moscu a iniciativa del propio
Lenin.

Pero la gran propagandista del cine fue sin duda la
alemana Leni Riefenstahl, que produjo para Hitler El
triunfo de la voluntad (1934), como medio de
afianzamiento del poder nazi tras la Noche de los
cuchillos largos, y Olympia (1938), como afianzamiento
del liderazgo de Hitler ante el resto del mundo durante
los JJ.OO. de Betlin de 1936.

De esta forma, podemos afirmar que la propaganda
ha mimetizado toda clase de procedimientos mas alla de
la ideologia con tal de alcanzar, mantener o reforzar el

poder.

Relativizacion de los contenidos ideoldgicos en la propaganda
La ideologia termina por tener una utilidad relativa en

26



LA PROPAGANDA EN EL CINE DEL BANDO REPUBLICANO DURANTE LA GUERRA CIVIL ESPANOLA

el Mensaje propagandistico. Lo hemos visto previamente
con la propaganda nazi, pues como dijo Goebbels “no
hablamos para decir algo, sino para obtener un efecto
particular” (Goebbels en Pineda, 2006, p.201). Ha sido el
fenémeno propagandistico que mas interés ha suscitado,
pero sin embargo no esta claro que se trate de una
ideologia, como ocurre en la novela 7984.

Podemos concluir por tanto que, debido a
determinados intereses, las instancias de poder generan
un corpus ideoldgico que tiene sus propias concepciones
del mundo y la sociedad. Estas son las que componen el
contenido de los mensajes propagandisticos generados;
es decir, la propaganda actia como la transformacién
comunicacional de la ideologfa, buscando conseguir,
mantener o reforzar el poder.

3.6. Estructura del mensaje propagandistico

El Mensaje es la relaciéon que existe entre Emisor y
Receptor en la propaganda. Segun la Retdrica de
Aristoteles, “el discurso consta de tres componentes: el
que habla, aquello de lo que habla y aquél a quien habla”
(Aristoteles en Pineda, 2006, p.238).

Propagado o elemento propagado (PDO)

Es el elemento que recibira los beneficios del control
del pensamiento del Receptor gracias a la propaganda. Y
puede ser una persona, una idea, una institucion... Es el
Emisor y lo que le rodea, la representacion
comunicacional de sus intereses de poder.

En el cartel del Tio Sam de James Montgomery Flagg,
donde decfa “I want you for the US Army”, el Tio Sam,
el PDO, representaba a Estados Unidos, al Gobierno del
presidente Wilson que necesitaba hombres para
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combatir en Europa durante la Primera Guerra Mundial.

Este serfa un ejemplo de propagado positivo [PDO
()], pero existen PDO (-), y son todos aquellos
elementos que supongan un obstaculo para que el
Emisor alcance el poder. A este PDO (-), el Receptor le
imputa unas connotaciones negativas y lo rechaza.

Los PDO (+) y los PDO (-) hace que existan tres
tipos de propaganda:

* Propaganda de afirmaciéon (Pa): Emplea un PDO
(+), son casos de glorificacion personal o de
autopropaganda, como la empleada por Stalin tras el
final de la Segunda Guerra Mundial para justificar la
ocupacion soviética del Este europeo, como un padre
protector.

e Propaganda de reacciéon (Pr): Emplea tanto PDO
(+) como PDO (-), y es la mas empleada en la
propaganda moderna. Se propagan valores tanto positiva
como negativamente y se confrontan, como por ejemplo
democracia vs. Fuhrer prinzip o judaismo vs. raza aria en
el nazismo.

e Propaganda de negaciéon (Pn): Emplea PDO (-)
pero también, de manera implicita, el PDO (+). Se busca
que el Receptor rechace el PDO (-) para volver al PDO
(+), que es lo que quiere el Emisor. Se busca atacar al
oponente con la finalidad de humanizar al Emisor.

De esto se deduce que PDO (+) > PDO (), porque
al final siempre conduce al PDO (+). Siempre hay un
PDO (+), pero no siempre lo hay un PDO (-).

Vistos los tres tipos de propaganda, y siendo P el
poder y Q su rival:

Pa = Afirmacién explicita de P

Pr= Afirmaciéon explicita de P ante la negacién

explicita de Q
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Pn= Negacion de QQ con afirmacién implicita de P
La propaganda de reaccion (Pr) es el fendmeno mas
completo, ya que enfrenta los PDO (+) y PDO (-

explicitamente.

Propagandema (PM.A)

Es la traduccion formal de la ideologia, condicionada
por la intencién de poder (PDO).

Mientras que el PDO es lo que la instancia de poder
es, el PMA es lo que el poder presenta en su Mensaje,
primando los elementos semanticos sobre los sintacticos
y pragmaticos.

El PMA se articula debido a la necesidad de presentar
el interés de poder de manera que el Receptor no lo
quiera para si, sino que se lo otorgue al Emisor para que
satisfaga sus necesidades. Es, por tanto, la suma de
intereses de Emisor y las necesidades del Receptor.

También pueden ser actos, como por ejemplo cuando
Ronald Reagan, para acallar las voces que decian que era
una figura politica demasiado mayor, andaba rapido o
saltaba del helicoptero sin escalerilla. Es lo que se conoce
como la “propaganda de los hechos”.

Estos simbolos cambian a lo largo del tiempo y el
espacio, se re-semantizan, pero hay algunos que
permanecen. Por ejemplo, la libertad individual en
Estados Unidos, que ha estado presente durante la
Guerra de Independencia, la Segunda Guerra Mundial y
durante los afios 80 con los Freedom Fighters de Reagan
en Nicaragua y Afganistan. Son PMAs de base cultural.

Existen también los PMAs de base universal, pero
incluso en este caso, tienden a tener sustratos culturales.
Y, al igual que en el caso del PDO, existen PMA (+) y
PMA (-).
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* Propagandema positivo, PMA (+): Es el eje
argumental de la propaganda de afirmacion (Pa). El
ejemplo que cita Pineda es el cartel electoral que la UCD
utilizé en las elecciones generales de 1977 (ver Imagen
1): “La via segura [el centro] a la democracia” (2006,
p.261). En este caso, “a la democracia” serfa el PMA (+).

e Propagandema negativo, PMA (-): es el e¢je
argumental de la propaganda de negaciéon (Pn). Como
ejemplo podemos hablar del cartel del Ministerio de
Propaganda de la II Republica de 1936 titulado Los
nacionales (ver Imagen 2).

Imagen 1y 2. Cartel electoral UCD 1977 y “Los nacionales” (1937)

VOTE . lavd
CENTRO desweadid

este simbolo: . %

O o

UNION DE UNION DE

CENTRO ENTRO

DEMOCRATICO

En él se representa a un cura, un militar, un rifefio, un
regular del Protectorado y un banquero con la esvastica
nazi en un buque llamado “Junta de Burgos”. Es decir,
“la unién de todos los sectores mas retrogrados del
ejéreito, la Iglesia y la banca rodeados de mercenarios y
extranjeros” (de Andrés, 2010, p.102).

En el caso de la propaganda de reaccion (Pr), sin
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embargo, se combinan ambos casos. Solemos encontrar
en primer lugar el PMA (-) y después el PMA (+) como
reaccion para contrarrestar. Siguiendo con ejemplos de
cartelerfa de la Guerra Civil, encontramos un ejemplo
que actua al contrario al contraponer las obras publicas
del Gobierno de la Republica con la destruccién del
bando nacional: “La Republica crea, el fascismo
destruye” (ver Imagen 3).

Imagen 3. “La Repiiblica crea, el fascismo destruye” (1937)

LA REPUBLICA CREA

ﬁﬁérnuve

"EL PANTAND
DE ALARCON

on. ComMMILLION

Una referencia a las obras iniciadas en el Pantano de
Alarcén interrumpidas por el conflicto.
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Es normalmente una respuesta ante la amenaza,
especialmente  durante los  conflictos  bélicos,
amenaza-salvacion; (-)-(+).

Propagado-Propagandema

A la hora de establecer la conexién entre el PDO y el
PMA, podemos establecer cuatro categorias basicas:

¢ Sujeto: Como hemos visto antes, el PDO puede
ser una persona, grupo o clase social, una institucion, ...
El PMA que lo representa es el PMA-sujeto.

* Espacio y/o tiempo: El espacio y/o tiempo que
estan presentes en el PMA deben ser los del PDO. La
representacioén espacio/temporal del PDO es el PMA
espacial y el PMA temporal.

e Idea: Es el PMA mas puro, el mas importante,
aunque haya también PMA sujeto o PMA
espacial/temporal. La representaciéon de las ideas
propagadas es el PMA ideologico.

Todos ellos pueden ser (+) y (-). Veamos un ejemplo:
Cuando Hitler hablaba del famoso “imperio de los 1000
anos”, hablaba del “Reich del futuro”. En este caso,
“Reich” serfa un PMA espacial (+) y “futuro” un PMA
temporal (+).

La conexibn PDO-PMA debe hacer que se
correspondan intereses y objetivos de poder (PDO) con
la representacion propagandistica de los mismos (PMA).

En este sentido, es un caso extremo de la propaganda
bélica, cuando pueden llegar a contradecirse uno y otro,
“la guerra es la paz” (lema del Ministerio de le Verdad en
1984), por ejemplo. En el caso de la Guerra Civil
podriamos citar la coplilla Puente de los Franceses, que en
una de sus estrofas decia “De las bombas se rien los
madrilenos”. Se esta contradiciendo el horror de las
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bombas con la risa de la poblacién civil. Pero se trata de
una propaganda de reaccién: ante el terror que intenta
sembrar el enemigo, la poblacién madrilena se rie.

Con el paso del tiempo, es posible que cambie el
PDO, pero no el PMA, es lo que se conoce como la
tradicion propagandistica. En el caso de Espafia
encontramos el patriotismo encarnado en figuras como
Viriato, la resistencia de Numancia o el Cid. Fueron
incluso empleadas por ambos bandos durante la Guerra
Civil, algo que nos encajarfa perfectamente para el bando
nacional pero no para el republicano:

Las referencias a la Guerra de Independencia contra
las tropas napolednicas fueron solo parte de las referencias
historicas usadas por los lideres republicanos, los cuales no
dudarian en recurrir a los sitios de Sagunto y Numancia,
al Cid Campeador, al Gran Capitin e incluso a los
conquistadores de América (Rolddin Cariizares, 2015,
p.323).

Y a la inversa encontramos cémo un mismo PDO
puede cambiar el PMA, como ocurrié con el Partido
Comunista britanico, que con la llegada de Hitler al
poder y el inicio de la Segunda Guerra Mundial se vio
obligado a apoyar la causa patridtica britanica para
frenarle, cuando habia mantenido un claro discutrso
antiimperialista britanico afios atras.

Al final, lo importante de los PMAs es que sirvan para
los objetivos de poder, y ello no implica que sea
necesario manipular o mentir en el Mensaje. Verdad y
mentira son dos cuestiones secundarias en propaganda.
Si volvemos al ejemplo del cartel “La Republica crea, el
fascismo destruye”, puede que sea verdad: el proyecto
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del Embalse de Alarcon, en Cuenca, fue iniciado por el
Ministerio de Obras Publicas durante la II Republica,
por lo que el Gobierno “crea”, y el fascismo (si
simplificamos al bando nacional con este término) ha
dado un golpe de Estado desencadenando un conflicto
bélico que “destruye”.

Las condiciones de recepeion, CK

A la hora de que el Emisor lance el Mensaje, debemos
conocer en qué condiciones se encuentra el Receptor,
para emitit un determinado PMA. Es lo que
denominaremos condiciones de recepcion.

Como senala Domenach, “por regla general la
propaganda opera sobre un sustrato preexistente”
(Domenach, en Pineda, 2006, p.280). La propaganda
antisemita nazi fue lanzada sobre un caldo de cultivo
previo que aseguraba que los empresarios y banqueros
judios eran, entre otros, los culpables de la situaciéon de
Alemania tras la Paz de Versalles.

Existe, por tanto, un sustrato psicosocial grupal
compuesto por multiples elementos como pueden ser las
creencias religiosas, los prejuicios, valores, etc.

Un ejemplo mas cercano es el caso de la Espania de
los afios ’30, donde la Iglesia tenia una connotacion
conservadora y de alianza con el poder contraria a los
nuevos valores republicanos.

Como en el caso del PDO y del PMA, existen CR (+)
y CR (-), siendo filias las primeras y fobias las segundas.

En la célebre frase de Winston Churchill sobre cuanto
le iba a costar al Imperio Britanico vencer a Hitler
(“Sangre, sudor y lagrimas”), podriamos decir que no se
transmite algo bueno, pero en realidad se utiliza un PDO
(+), que es el Gobierno; un PMA (+), vamos a vencer;
ante unas CR (+), el pueblo necesita esos mensajes para
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aguantar los bombardeos de la Luftwaffe.

Pero el tener en cuenta las necesidades del Receptor y
las CR no conduce a una relacién mas equitativa con el
Emisor, ya que sigue siendo E>R. Sélo se tienen en
cuenta para alcanzar de una mejor manera el poder.

Existen CR de dos tipos:

* CR culturales (CR-C): Son los estereotipos, las
actitudes colectivas ante un fenémeno, ... Vienen dados
a través de la transmision y aprendizaje, dependen del
contexto cultural.

* CR universales (CR-U): Son aquellas que son
comunes a todas las culturas, aquellas de base biologica
que tienen que ver con las necesidades basicas como
comet, beber, sentirse seguro, ... Encontramos como
ejemplo el lema leninista “Trabajo y paz”, en el cual el
“Trabajo” representa la necesidad de alimentarse (en un
pais hambriento) y “paz” la necesidad de sentirse seguro
(en un pafs que llevaba tres afios siendo masacrado en la
guerra).

Las CR-C son un campo mucho mas amplio que las
CR-U, porque dependen de la cultura, y en funciéon de
ambos casos existen:

e Propaganda de base universal, como las consignas
que, segun Orwell en Homenaje a Cataluia, gritaban los
milicianos del POUM a los nacionales, diciendo que ellos
comian “deliciosas tostadas con mantequilla” (Orwell, en
Pineda, 2006, p.308), apelando al hambre que pasaban en
la trinchera.

* Propaganda de base cultural, como la empleada
por el democrata Adlai Stevenson en las presidenciales
contra Eisenhower de 1956 con “A new America”,
utilizando lo positivo de la novedad y el nacionalismo
americano.
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* Propaganda de base mixta, como la empleada por
la. Unién Europea con sus consignas de “Libertad,
seguridad y justicia”.

Los elementos estético-expresivos

Son los elementos materiales empiricos que estan en
la comunicaciéon propagandistica. Son el lenguaje (uso
del imperativo, eufemismos, adjetivos...), la imagen, el
sonido, la musica...

Su seleccion y combinacién es lo que permite al
Emisor materializar sus intenciones ideolégicas de poder.
Actian como nexo entre los aspectos abstractos y los
fisicos del Mensaje.

Por ejemplo, la etiqueta “rojo” utilizada por el
Franquismo para hablar de los opositores al régimen en
general [un PMA (-)], hizo que durante los primeros
afios de dictadura el cuento de Caperucita roja se llamase
Caperucita azul para evitar unas CR (-).

En palabras de Bernays, “Cualquier profesional de las
relaciones publicas sabe que los simbolos son atajos para
llegar a la comprension humana. Los simbolos negativos,
como las cruces gamadas, contiene mas significado que

las palabras” (Bernays en Pineda, 2006, p.316).

3.7. Propaganda, cine y Guerra Civil

La propaganda durante los conflictos bélicos tiene
unas connotaciones muy concretas, las ideas y los
simbolos se difunden en los mensajes que las autoridades
de uno y otro lado emiten en sus zonas de influencia.

Aunque estos mensajes se lancen en zonas de
influencia democraticas, durante los conflictos bélicos se
crea una suerte de sistema autoritario en el que no todo
tipo de propaganda esta permitida. Estados Unidos
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nunca hubiera permitido propaganda pro-alemana
durante las dos guerras mundiales o pro-soviética
durante la Guerra Fria. En palabras de Rodriguez
Centeno, “la ideologia-verdad tiene que ser implantada a
cualquier precio” (2002, p.120).

Los mensajes persiguen la brevedad y la simplicidad,
apelando a las emociones para ser asumidos facilmente
por las masas como unica verdad y utilizando simbolos
permanentemente.

Como sefiala Radl Eguizabal, “Siempre son las eras
oscuras (...) el momento mas propicio para la
propaganda. (...) la necesidad de aferrarse a simbolos,
sagrados o profanos, son terreno fértil para la
manipulaciéon” (Eguizabal, en Rodriguez Centeno, 2002,
p.121).

En torno a estos simbolos, Garcia Pelayo (en
Rodriguez Centeno, 2002, p.124), realiza la siguiente
clasificacion:

a) Segun la realidad u objeto utilizado:

* Corporeos y tangibles (banderas, escudos)
* Lingiisticos audibles y legibles (esloganes,
saludos, siglas...)
* TFantasticos (dragones, unicornios...)
* Personales (rey, caudillo, héroe...)
b) Segun su proceso de creacion:
* De nueva creacion
* Por imputacién a otra figura que ejerce otra
funcién
* Restaurados
c¢) Por la duracién de su vigencia
¢ Permanentes (ligados a un pais o régimen)
¢ Circunstanciales  (desaparecen con las
circunstancias de origen)
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* Recurrentes (se repiten a lo largo de la
Historia)

Estos elementos los vamos a encontrar en la
propaganda de la Guerra Civil Espafiola, concretamente
en el bando republicano, y mas concretamente en su
cine. De hecho, el cine es un recurso de propaganda
relativamente nuevo en el momento de estallar el
conflicto. Durante la Primera Guerra Mundial, el cine
ain era mudo y estaban poco desarrollados los
largometrajes. La primera pelicula sonora, The jazz singer,
habia sido estrenada en 1927 e incluso en 1936 algunas
segufan siendo mudas, como Tiempos modernos, de
Charles Chaplin.

Pero en las grandes ciudades, especialmente Madrid,
Valencia y Barcelona (bajo zona republicana casi hasta el
final), la enorme cantidad de salas de cine permitia
convertirlas en centros de difusion de las ideas
republicanas, socialistas, comunistas y anarquistas
revestidas de una apariencia de ocio que servia a la
poblacion civil para olvidar durante un tiempo el horror
que les rodeaba. Unos centros de difusion que no
cerraron sus puertas a pesar de estar bajo las bombas y
que fueron una pieza clave para el conjunto de la
propaganda bélica republicana.

Pero si bien sirvié para que las instancias de poder
republicanas (en su amplia diversidad) lanzaran sus
mensajes, también lo hicieron, como en el bando
nacional, los agentes externos que participaban, como es
el caso de la Unién Soviética. El cine soviético jugara un
importante papel por sus técnicas propagandisticas que
se aplicaran en los documentales y largometrajes.
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4
METODOLOGIA

Realizaremos una metodologfa cualitativa basada en la
observacion y la descripcion de ejemplos significativos
del cine propagandistico del bando republicano durante
la. Guerra Civil. El criterio de seleccion ha sido la
revision de obras especializadas en la materia de
académicos como Vicente Sanchez-Biosca, Magi Crusells
o José Cabezas.

La metodologia a seguir en el analisis de las mismas
sera la siguiente:

Primero, analizar las condiciones politico-sociales de
las grandes ciudades de la zona republicana respecto al
cine y las salas de proyeccion.

Segundo, aplicar las caracteristicas del mensaje
propagandistico  extraidas a partir del analisis
bibliografico de los autores de referencia en materia de
propaganda (como Antonio Pineda o Jean Marie
Domenach) a las referidas obras audiovisuales
representativas del bando republicano entre 1936 y 1939
para intentar responder a las preguntas de la
investigacion. Estas obras seran las siguientes:

Cine anarquista
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Reportaje del  movimiento  revolucionario en Barcelona
(1936), como ejemplo de documental anarquista.

Aurora de  esperanza  (1937), como ejemplo de
largometraje anarquista de la primera etapa, mas
ideologizada.

Nuestro — culpable  (1937), como ejemplo de
largometraje anarquista de la segunda etapa, mas
comercial.

Cine comunista-socialista
Sobre los sucesos de Espana (19306), como ejemplo de
documental comunista y reflejo de la vision exterior del
conflicto.
Sierra  de  Ternel (1939), como ejemplo de
largometraje producido por el Gobierno de la Republica.
Se analizara cada una de ellas a partir de las siguientes
categorias:

e A través de las técnicas biasicas de la
propaganda: orquestacion, transfusién, contagio,
simplificacion y contrapropaganda.

e A través de las partes del mensaje
propagandistico:  propagado, propagandema,
condiciones de  recepcion y  elementos
estético-expresivos.
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5

ANALISIS DEL CINE
REPUBLICANO DURANTE
LA GUERRA CIVIL

5.1. Exhibicion

En el verano de 1936 los cines espafioles eran la
alternativa de ocio por excelencia. Las poblaciones que
no contaban con salas fijas, recibian la visita de
cinematografos itinerantes que proyectaban sus peliculas
ante todo el pueblo. Era un fenémeno de masas en toda
regla. En palabras de Shamos Culhane, animador de
Disney, “Lenin estaba equivocado sobre la religion; en
1937, las peliculas eran el opio del pueblo” (Culhane, en
Cabeza, 2005, p. 19).

Al igual que ocurrié con otros negocios, muchos cines
fueron incautados en los primeros dias del conflicto en
zona republicana. Sélo podian incautarse como ultimo
recurso aquellos negocios en los que se hubiera dejado
desamparados a los trabajadores. Pero la realidad es que
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los sindicatos, especialmente la CNT, lo tomaron como
la norma a seguir.

El objetivo de las incautaciones era, por un lado,
normalizar el funcionamiento de la vida diaria y, por
otro, asegurar los salarios de los trabajadores. A pesar de
ello, no fue hasta diciembre de 1936 cuando comenzaron
a proyectarse de nuevo peliculas mas comerciales,
dejando relegados a los films soviéticos y documentales
bélicos que llamaban a la movilizacién a un segundo
plano.

El cine fue un nuevo campo de batalla para las dos
principales familias politicas del bando republicano: los
anarquistas de la CNT y los comunistas (PCE) y
socialistas (PSOE), sindicados en la UGT. Ambas partes
lucharon por el control de las salas, de las peliculas que
se proyectaban 'y por la propia produccién
cinematografica.

Las profesiones ligadas al cine, tanto a la produccion
como a la exhibicién, estaban mayoritariamente
vinculadas a la CNT a excepcion de Madrid, donde la
UGT predomina en el sector de los espectaculos. Esto se
vio reflejado en el control del nimero de salas (Tabla 2):
cada cine en funcionamiento es un acto de propaganda,
y las diferentes formaciones comienzan a exhibir sus
emblemas a la entrada de estos.
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Tabla 2. El control de las salas de cine en Madyid. Fuente: “El descanso del
guerrero”. Elaboracion propia a partir del texto de José Cabeza

o N®de salas
Organizacion sindical .
bajo su control

UGT 13
Sindicato tnico CNT 8
Socorro Rojo 3
Seccion Cooperativa Obrera 6
Cinematografica 5
Altavoz del Frente 4
Rincon de la cultura-UGT 3
UGT-CNT 4
Comision de Propaganda-

Ministerio de Instruccion Publica 1
Socorro Rojo Internacional Oeste |

Es entonces cuando, en el caso de Madrid, el
Gobierno decidié crear en febrero de 1937 la Junta de
Espectaculos (JE) con representacion gubernamental y
de los sindicatos al 50% entre anarquistas y ugetistas.
Esta decision sobrerrepresentaba a los anarquistas en
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Madrid. Pero a finales de ese mismo afio, la gestiéon que
correra totalmente a cargo de la JE y la representacion
sindical sera del 10% siguiendo la consigna del
Presidente Negrin de reducir su poder.

En Barcelona, por el contrario, la falta de intervencion
estatal llevd a violentos sucesos entre anarquistas y
ugetistas por el control de las salas.

Las autoridades querfan ordenar la exhibicién para
mantener la apertura regular de las salas, controlar las
peliculas en cartel y poner fin a los desmanes en la
recaudacion y los salarios a través de la centralizacion
recaudatoria y la prioridad tributaria.

Lo cierto es que las salas funcionaron con bastante
regularidad a pesar del conflicto. La cartelera del diario
Informaciones de 18 de agosto de 1936 (Imagen 4) revela
en Madrid el funcionamiento de 21 salas. Pero fue en
noviembre, con el comienzo de los bombardeos sobre la
ciudad, cuando ces6é6 la actividad de los cines.
Unicamente tres cines, controlados por el propio
Gobierno (Capitol, Monumental y Actualidades, en la
Imagen 5), mantuvieron su actividad proyectando
noticiarios bélicos y peliculas soviéticas para llamar a la
movilizacién en defensa de la ciudad. Una dinamica que
se mantuvo varias semanas como refleja el numero de

Claridad de 19 de noviembre (Imagen 6).
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Imagen 4. Cartelera de Informaciones, 19/8/1936

Es ectaculos

PARA MARANA
CINEMATOGRAFOS

ACTUALIDADES — Hefrigerado.—11 mafia.
na a 1,30 madrugada, continua. Butaca,
una peseta, Animales salvajes (documen-
tal), En Duleelandia (dibujo tecnicolor)
¥ En el pais de los Alpes (sinfénica).
Estreno, Reportaje del movimiento revo-
lucionario en Barcelona, editado por la
CNT ¥y ¥ AL

BENAVENTE.—Continua 5 tarde. Una pese.
ta.. Un vals para ti y Uedo gabinete.

BILBAD.—6,35 y 1045, Rebelde (por la

ueﬁa] t;strelia idolo del mundo, Shirley
emple

ML#TII#?A&—R{‘fr;gﬂ;da.—lﬁnhﬂun des-
de 11 mafiana. Hombres de doce dedos,
Romanza rusa (Imperio Argentina), Se-
undo reportaje Fox Mcmewne El pue
%-lo en anpas (comentad ﬁa.mou de
Castro) ¥ El delator (Vl'clor MeLaglen,
hablada en espafiol). ;

CALLAO.—6,45 y 10,45, La excéntrica  (May

obson),

CAPITOL. — Refrigerado. Direccién Metro-
Goldwyn-Mayer. Teléfono 22220, Precios
de merano —6,45 ¥ 1045 (todas las locali-
dades sin numerar), Su pr:mera esCapa-
da (J. Cooper v J. éaileja} e interesantes
reporlajea Metrotone News de los acoute-

imientos actuales,

FUENI:J\RRA.L.——G,% y 10,45 (una peseta
butaca), Soy un sedorito {M]%!.I.Bl Ligero)
¥ La hermana San_Sulpicio (Imperio Ar-

ntina y Miguel Ligero).

LLYWOOD, — Refrlgerado-l'.‘onlmua 5
t.arde Precio tnico, 0,80. Rumbo al Cai-
ro ¥ Sangre de cireo.

CINE MADRID.—&, continua. Butaca, 0,75,
A toda velocidad y iViva Villal

MADRID-PARIS. — Refrigerado.—Continua

GARTELEHAS

=40 AR 0STO 1 935, 7 ——

desde 11 mafiana. Precio idnieo, 1,50. Yo
fui Jack Mortimer {(#moolonan 1ma. pe-
licula policiaca).

OPERA.—Refrigerado, Teléfono 14835.—6,45

10,45, Guerra sin cu
ILI.A-—B.JIS ¥ 1045, Bi wrmponm dv
rra (emocionante).

PALACIO DE LA MUSICA.—Refrigerado.
Teléfono 16200.—6 45 y 10,45, Gran atrac-
cién (por Harry Piel; éxito).

PARDINAS.—645 y 10,45 El hrmd:.u de la
muertd (eén up-\l‘noi, Warper Baster y Con-
chita Hﬁnt.enesg

PROYECCIONE! .—-5,45 ¥ 10,45, Vuelan mis
canctones {por Martha Eggerth). Sillones

atio, una peseta,

lll!!. '0,—Refrigerado. Teléfono 21370.—6,30

10,30, El pueblo en armas (Noticiarie

ox de los =ucesoz) y Morena <lara (en
s décimonovena semana). Tarde no-
che, butaca, 3 penet-as principal,

ROYALTY —6,15 y 10,45, Ordenes sscraian
1. Farrell y Mcl)onnld} _ﬁ Viaje de no-
vios (Bridgite Helm y berl. Prejean).
Butacas v sillones, una pe

SALAMANC ﬁ.—Mr'ierado- Teléi'rmn 60823,
6,45 v 10,45, El pueblo en armas (Noticias
rio Fox de los suoesos) y Nido de dguilas
{en espafiol, Wallace Beery). Butaca, una

sela.
SAH CARLOS.—6,45 y 10,45, La pequefia €0«
:onela {por Shlrley Temple), Butaca, una

SlH HIGI.IE&.. — 6,30 (festival a beneficio
de] Consejo Superior de Proteceién de
Menores), La linea general. 1045, Deli-
rios de grandesa.

TIVOLI -——5,45 ¥ 10,45, Yo vivo mi vida (por
Joan Crawford). Butaca, una peseta,

ESPECTACULOS VARIOS

FRONTON MADRID.—Todos los dias, tar-
de y noche, grandes partidos y gquinielas
{vea gacetilla plana deportiva).

FRONTON ROSALES.—Todos los dias, tar.

* de y noche, grandes pariidos y qulmelu
(vea gacetilla plana deportiva),

EXPOSICION DE LA CONSTRUCCION.—
Carrera San Jerdmimo, 32. Entrada gratie,
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Imagen 5. Cartelera de Madrid en El Heraldo de Madrid, 6/11/1936

Cartelera para mafiana

Pavon, — 6 tarde, La mujer X (por
M. F. Ladrén de Guevara). (24)

Martin. — (Revistas.)—4,30, Mujeres
de fuego.—6,30, Las de los ojos en
blanco. - (24)

Capitol. — Seccién de propaganda del
ministerio de Instruccion Piiblica y Be-
llas Artes.—4 y 6,30, el sensacional film
soviético Chapaief (el gpuerrillero rojo).
Precio tdnico, 1,50 pesetas. (24)

Monumental Cinema, — Seccién  de
propaganda del ministerio de Instrue-
cign Pidblica y Bellas Artes.—4 y 6,30,
la formidable pelicula soviética }jLa
patria os llamall «a epopeya de la
Aviacién sovidtica), Precios populares.

Cine Paditla,—(Continua de 5 a 8.
Oharlie Chan en Shangay (en espafol),
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Imagen 6. Cartelera de Madrid en Claridad, 19/11/1936

Cartelera

PARA MARANA

Cinematografos

ACTUALIDADES.—Continua, des-
de 11 manana (butaca, una pe-
seta): Alas (docimental)). Gré-
fico espanol (reportaje actuali-
dad). Juventud (deportiva). Ing-
truceiéon sobre el manejo de 1
ametralladora (presentaio par
el 13 regimiento de Milicias Pa
sionaria). Defensa de Madrid
(presentado por el 8, R. T).

CAPITOL, — Comisiéon d2 prope
ganda del ministerio de Inst ‘¢-
cién Piublica y Bellas Artes, A
las 3,45 y 6,15: Juventud triun-
fante y ;La Pa‘ria os llamal!
(precio unico, 1,50 pesetr-).

MONUMENTAL CINEMA—Co
misién de propagand. del mi-
nisteric de Instruccién Publica
y Bellas Artes. A I '°5 ¥
6,45: Juventud triunfa. iLa
Patria os llama! (la ep. 3 de
la aviacién soviética). . 'ecios
populares. :
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No fue hasta diciembre cuando las carteleras volvieron a
ofrecer titulos mas comerciales o reestrenando algunos
éxitos de ese mismo aflo o anteriores, como treza el
subtitulo de la cartelera de La Vanguardia de 6 de
diciembre (Imagen 7).

Imagen 7. Cartelera de Barcelona en La Vangnardia, 6/12/1936

—mrerr T
E S —P t ' 1 A ( U L U b . NUEVAS AVENTORAS DE TAR | PL SECH
DIBUINS
- E ON Coiuzs EN LA NoCHE ATRACCH
“LE CARALLERIA
CINES BARCELONA ESPLAI y MAJESTIC i SGUTLOCIHOS DB LA F. A L WALKYH
CARNAUA DE TIBOR HouhRE O h RATON ! (xialo ourite); TIEMPO:
EL TEHROR DE CHIC ] MARINE]
CARTELERA OFICIAL DE | R SPeivR"Eo ki Anon mzm;uuuaaz | 'ODEON (San Andrn) TA GENI
N MUSICAL DIBUJO 1 s \"H(ZK! Uk CUk,
REESTRENOS ¥ GRANDES | Jusivac EXCELSIOR | 70 DE ANA MARTA | swrmossssed
ESTRENOS | Tostn DE SIETAND
SEMANA DL = DE nOVIEMBAE BOHEME y TALIA A e PARIS VOLGA DIVH
ABUILAS HERUICAS La IRLANDESITA y
ACTUM[!:;I;;S“““ Eatos SEbomones i i e uos oroees V
| EL AbiAD b
s BOSQUE y PRINCIPAL FANTASIO { SE ACABO LA CRISIS FRONT(
EL RES DEL WIOAUWAT EL AN R PATHE PALACE T s
S-EN PELIGRC :
:u':lsf:mefa 70 AL DR. cROSBEY 1cA | * CARNADA bk 1IBURON
et MINA LA FLECHA DEL TERROR Ptauiro)
Pl LEGULE) LA CONDENA REDENTORA
EATaLLa D FARLERE. or iov | CAPITOL SeelAnE & TN FRONT(|
Aguituctios g¢ In F & L EL AOKNTE BRITANIOD A 1 EL 670 IO€ EETTE : PUBLI-CINEMA
TRAICION EN EL RANCI 30 ME ENTIENDO, BATTY
A‘MER!‘F‘:”? :PF "!EH] RN FREGOLI y TRIANON ON MENDD EN UN PANTANG | Ho%, dod
VAGARI| N CEILAN \
BARIA DE LuS 1IGRES CATALURA e BAiieny MET. | CARUUR 200LOGIO0
CAPULLUS DE AZABA GLAKO UE LUNA BN EL BIO o L ERRO “OHICO, UNA | - CACERIAS DEL AFRICA | Restaura
Eolice EL PRISIONER® 3 s | H ]
ARENAS LEPURTIVA T | SMART \ oy, sel
S AT CINEMAR GOYA HONMRE O RATON J—
LA HUELIA TEL PASADO SANGHE DE CIRCO A
KEVADA (documentsl), ASI AMA 1A MIJER PRIMER HIJO 056 0N Gowsee | CARTEL
DIBUGS COMICA HAT HOMWEE CON SUEST® gy ENDID) e
ARNAU. FLORIDA COLISEUM b IRIS-PARK | TIEMPUS MODERNOS Tards,
EL CAPIIAN BLOOD LA MARCA DE OAIN BARCAROL A
IY BRO‘A‘PW'“ DIBIGS €0 color. .m;fxmlluzs RIVALES | BRAYG SEDUCTOR | ﬁ:ﬁi
LISTAY SECUELAS i d .
ON CRIMEN PENIECTO CONDAL CARALLISTA ETUAN y NURIA .
) o .
Gt BT g KURSAAL y AVENIDA | ' oued oo ssons > | VGG
LA VIDA GOMIENZA A LOS ®© El HEY UEI RALAUTAN
ASTORIA y MARYLAND TS PURITANGS. MUNTE. ATRONADOR | fl"’z‘ "ﬂ“;';fn"" oy
HEKEIGN A BORDO EL CAPITAN COSACOS | %
DiEnIE CHILE CINEMA METROPOL HOS
GUILAS HERUICAS
ATLANTIC -y SAVOY 5 QNG APUSTO S0 AMOR aunan o b TRIUHFO y MARINA
ENTIERKO DE UCKKUTI LA HERENCIA s GE(AV AVENIUR DR
| COMEDIA 2rTSICAL, ¢

EDIFICIOS (E LA CHINA
RACIAS FELINAS ! LA BRIGADA SECRETA

6 { NOLAS. ATBHORAS. D8
LICHA CON UN PEZ ESPADA ARZ,

HOMPRE 0 BATON i Tacde: Cantluva, a lu 215, L pLTAREAN SR
ATALLA DE MRLE‘IE lot | TODA UNA MIJER LA BRIGADA SECRET. MERCADERES 1
BA aiachor dacla T A T QUE PAGUE EL DIABLO 1 _LA GRAN NVENTORA S SYL¥IA | MTSICAL: X

Lo cierto es que, al contrario de lo que se piensa, el
cine que mas repercusion tuvo entre 1936 y 1939 sigui6
siendo el norteamericano. Atendiendo a los datos de la
Tabla 3, este cine era mayoritario seguido de
producciones nacionales de éxito como Morena clara
(1936), protagonizada por Imperio Argentina, y otros
propagandisticos como Nuestro culpable (1937) o Barrios
bajos (1938). Por el contrario, las grandes producciones
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soviéticas como ILos marinos de Cronstadt (1936) o La
huelga (1924) no llegaron al 4%.

Las producciones de Moscu estan en el imaginario
colectivo como una constante durante el conflicto, pero
no debe confundirse la influencia soviética en el frente y
la retaguardia con la presencia en las salas. El cine
soviético, donde los héroes luchaban por el bien
colectivo del pueblo, se vio poco y concentrado entre los
meses de noviembre de 1936 y febrero de 1937, cuando
se estabiliz6 la linea de frente. No era un cine
representativo del pueblo espafiol sino, en todo caso, era
el ideal perseguido por el comunismo espafiol.

Tabla 3. Procedencia de las peliculas proyectadas en Madrid entre 1936 y
1939. Fuente: “El descanso del guerrero”. Elaboracion propia a partir del
texcto de José Cabeza

Nacionalidad | Proyecciones %
en cartelera

EE. UU. 2.848 60,80%
Espaiia 620 13,25%
Francia 352 7,50%
Alemania 231 4,95%
Reino Unido 231 4.47%
URSS 177 3,70%

5.2. Produccion

Antes del estallido de la guerra, en ese mismo afo,
en Espafia se habfan producido 28 largometrajes. Esto
nos da cuenta de que el cine vivia durante la Republica
una edad dorada y de estallido creativo, aunque la cuota
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de pantalla era sélo del 10% frente a gigantes como
Hollywood en un mercado que absorbia 300 nuevos
titulos al ano.

A partit de julio de 1936, la producciéon de
largometrajes se volvid practicamente imposible: las
grandes estrellas habfan huido al extranjero (salvo
algunos casos), era muy dificil conseguir celuloide virgen
y suponian un alto coste en tiempos de carestia. Una
pelicula a la altura de las producciones norteamericanas
tenfa un coste entre 400.000 y 500.000 pesetas.

Entre 1936 y 1939 se produjeron en el bando
republicano 13 largometrajes (ver Tabla 4), de los cuales
11 giraban en torno a la realidad bélica vy
propagandjistica.

Tabla 4. Largometrajes producidos en zona republicana entre 1936 y 1939.
Fuente: “El descanso del gnerrero”. Elaboracion propia a partir del texto de
José Cabeza

Don do-re-mi-fa-zcl

EA Films

Sierra de Tervel

Edouard Cormiglion-Molinies / MIP

Titulo Producecidon Afio
Barrios bajos 2IE Films (CNT)
Augora de ezperanza 2IE Films ([CNT)
Nuestero culpable FRIEF (CNT)
1A= venceremos! FIREF (CNT) 195
La: cinco advertencias de Satands Isdro Socias
En busea de naa cancién Enzehio Fernindez
Cain Ezparracnz Film:
No guiero, no guiero Francizeo Elias
Muestra Natacha Cifesa
Don Flosipondio Roptence
Hogueras en la noche Exclusrvas Balast 1938

Sin embargo, a pesar de todo, frente al bando
sublevado los republicanos contaban al menos con mas
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equipos de rodaje en Madrid y Barcelona, lo que
permitié adelantarse en las primeras producciones casi
dos afios antes que el enemigo en 1938.

Fue el género documental uno de los mas
profusos, en todos los géneros politicos, tanto a nivel
nacional como internacional. Espafia pasaria a ser el
campo de pruebas de la propaganda de guerra filmada
que luego cobrarfa vida durante la Segunda Guerra
Mundial.

Los documentales fueron calificados como cine
“de urgencia”, un cine que era mas rapido de hacer y
respondia  mas  claramente a los  objetivos
propagandjisticos de llevar la guerra a la sala de cine. Pero
también se corrfa el riesgo de crear malas piezas a causa
de dicha urgencia y de mostrar a los espectadores una
falsa realidad que ellos mismos estaban viviendo. Una
realidad que respondia mas al ideal de resistencia de las
organizaciones sindicales que al dia a dia bajo las
bombas.

El punto algido de esta deformacion de la realidad
llegaba con las producciones documentales extranjeras
financiadas por organizaciones antifascistas de
intelectuales, especialmente las norteamericanas. Titulos
como Spain in flames (1936), Heart of Spain (1937) o Tierra
espaiiola  (1937) daban cuenta del desconocimiento
americano de la realidad espafola, pues en mostraban
una Espafia exotica, campesina y con aire mexicano.
Unicamente Espaia 1936, de Jean-Paul Le Chanois con
guion de Luis Bufiuel goz6 de reconocimiento.

Espafia no contaba con una tradicién
propagandistica en el cine como si la tenfa la Unién
Soviética o Alemania. LLa Republica no ech6 mano del
celuloide para legitimar su régimen como si lo hicieron
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Moscu y Berlin. Desde Madrid, se ech6 mano de
revoluciones prestadas en un primer momento: el
comunismo del cine soviético, el anarquismo de un cine
sin referencias anteriores y el socialismo no le dio
importancia.

Conviene analizar, sin embargo, las caracteristicas
propagandisticas y ejemplos definitorios de las dos
grandes ramas del cine republicano, tanto documental
como de ficcién: el anarquista y el comunista/socialista.
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6

ANALISIS DE CASOS: EL
CINE ANARQUISTA Y EL
CINE COMUNISTA

6.1. El cine anarquista

Para el anarquismo el cine era el instrumento por
excelencia que mejor podia representar su ideologfa: era
un campo abierto a la creatividad, libre, sin ataduras. No
es de extrafiar entonces que sus organizaciones sindicales
fueran las mayoritarias en el gremio, tanto en las salas
como en los equipos de produccion.

Los dos grandes centros de produccion fueron
Barcelona y Madrid.

En la Ciudad Condal, las primeras producciones
corrieron a cargo de la CNT como Reportaje del
movimiento revolucionario en Barcelona y Barcelona
trabaja para el frente. El objetivo era mostrar
rapidamente el hito anarquista de controlar la segunda
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ciudad de la Reptblica y cémo se organizaba.
Posteriormente, nacié SIE-Films (Sindicato de la
Industria del Espectaculo Films), cuya famosa cabecera
de tres herreros en una forja representaba cémo se debia
forjar y moldear el pensamiento obrero. Bajo estas siglas
vieron la luz documentales como Los aguiluchos de la FAI
por tierras de Aragon (1936), y peliculas como Aurora de
esperanza (1937) y Nosotros somos asi, ambas en 1937.

En Madrid, donde el poder anarquista era mucho
menot, la produccién fue mas modesta. Las entidades
productoras fueron SUICEP (Sindicato Unico de la
Industria y Espectaculos Publicos) y FRIEP (Federacion
Regional de la Industria Cinematografica y los
Espectaculos Publicos), bajo las cuales nacieron los
documentales Fortificadores de Madrid y la serie Estampas
guerreras, ambas de 1936. Como peliculas, en Madrid se
produjo uno de los grandes éxitos del cine anarquista:
Nuestro culpable (1937).

Para el anarquismo el cine era el mejor profesor para
el pueblo, pero su cine fue el fruto de una politica de
ensayo y error en varios sentidos. En primer lugar, la
improvisacion y urgencia de los primeros documentales
de la CNT llevé a una toma en consideracion de
posteriores titulos que mejoraron en calidad técnica y
mensaje propagandistico. Y, en segundo lugar, el analisis
de los gustos del publico en funcién de la taquilla para
adaptarlos a los largometrajes.

Todo ello partia de la premisa de que el anarquismo
no tenfa un cine de referencia como si lo tenfan los
comunistas en la URSS.

Tras el rotundo fracaso, precisamente, del cine
soviético durante las tres semanas monopolisticas de
noviembre del ’36 en la pantalla, la CNT se dispone a
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comenzar su andadura en el cine propagandistico con
Aunrora de esperanza, que analizaremos mas adelante. Su
excesiva ideologizaciéon supuso un fracaso rotundo,
especialmente en Madrid con unicamente 5 pases. Esto
dio cuenta de que el publico buscaba en las salas de cine
evadirse del aluvion propagandistico exterior, al menos
en las peliculas de ficcion.

Fue entonces cuando se reconoci6 el éxito del cine de
Hollywood: se podia usar un mensaje propagandistico
dentro de una trama de ficcion con tematicas de amor,
suspense o comedia que hablase de la superaciéon de la
sociedad de clases. De esta reflexién nacieron las dos
mayores peliculas en cuanto a recaudacién de taquilla:
Nuestro culpable y Barrios bajos.

Asi, el cine anarquista busco crear una suerte de #ust a
través del control de la producciéon de largometrajes y de
las salas de exhibicién, dando cuenta de la acertada
importancia que siempre dieron al poder del celuloide.

A continuacion, analizaremos el documental
Reportaje del movimiento revolucionario en Barcelona y
los largometrajes Aurora de esperanza 'y Nuestro culpable.

6.1.1. Reportaje del movimiento revolucionario en
Barcelona

(Mateo Santos, 1936) - DOCUMENTAL

Una de las primeras medidas de la Oficina de
Informacién y Propaganda de la CNT fue la de filmar
los primeros dias de conflicto bélico en la capital
catalana, que habia sido tomada por el sindicato
anarquista.

Entre el 19 y el 23 de julio dos operadores
improvisados se debfan encargar de grabar los sucesos
para que posteriormente Mateo Santos creara la primera
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pieza de propaganda anarquista: Reportaje del movimiento
revolucionario en Barcelona.

El resultado es un compendio de imagenes tomadas y
editadas sin guion alguno, con sonido pobre y marcadas
diferencias de luz entre planos. El objetivo: responder a
ese cine “de urgencia”, ser los primeros en contar qué
ocurre y hacerlo desde un punto de vista libertario.
Aunque precisamente esta urgencia da pie también a
adoptar un tono llevado por el furor del momento que
midié poco las consecuencias posteriores para la imagen
del anarquismo y del conjunto de la Espafia republicana.

Andlisis a través de las técnicas bdsicas de la propaganda

a) Orquestacion

La falta de un guion a la hora de filmarse y editarse,
provoca que la pieza no tenga un ritmo, sino
permanentes altibajos que impiden identificar el climax
del mensaje. De hecho, se podria decir incluso que éste
se encuentra al principio en secuencias como la del
miliciano (Imagen 8) y después va decayendo, salvo en
algin caso como el de las momias en la puerta del
Convento de las Salesas (Imagen 9). Incluso podria
pensarse que el final logico serfa el de la columna
partiendo hacia Zaragoza, sin embargo, se inserta la

toma de edificios de grandes empresas por parte de la
CNT.
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Imagen 8. “El miliciano” Reportage. .. (1936)
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b) Transfusion

Los movimientos obreros en torno a la industria
catalana habian sentado un poso ideolégico por el cual
las oligarquias empresariales eran vistas ya como
enemigos del pueblo. Una idea a la que se habifan
sumado el Ejército (no olvidemos que el golpe de Primo
de Rivera de 1923 habfa empezado alli) y la Iglesia.

El documental soélo debifa reafirmar esas ideas
ensalzando que “se habia hecho justicia”.

c) Contagio

Aunque no se muestra la pluralidad ideologica
(Gnicamente aparecen emblemas de la CNT-FAI), y de
hecho toda la pelicula es bastante ambigua en cuanto a
dar detalles, todo el pueblo aparece como representante
de la revolucion que por fin ha llegado y debe
profundizarse en ella. Cada accién del pueblo valeroso
esta justificada, incluso la profanacién de tumbas de
religiosos para mostrar que “habian sido torturados” y
quedaba asi el descubierto el “enganio de veinte siglos”.
Porque, en definitiva, el pueblo esta luchando por
mantener su libertad después de librarse por fin del yugo
Opresof.

d) Simplificacion

Todo lo que no es pueblo es el enemigo. El pueblo
so6lo tiene un ideal (anarquista, aunque no se mencione) y
un objetivo: frenar a los sublevados mediante la
revolucién. A pesar de que el enemigo lo componen
diferentes elementos, es uno para confrontar con el
pueblo libre.
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e) Contrapropaganda

El mensaje anarquista es la utopia posible de
organizacion social por parte del pueblo en una ciudad
como Barcelona, que se contrapone al modelo social
jerarquizado del enemigo. Pero es también una
contrapropaganda del mensaje comunista que busca
poner en manos del Gobierno y los militares que se han
mantenido leales a la Republica el mando de las fuerzas
republicanas. Es una propaganda unica por dos
cuestiones: se contrapone a mensajes de su propio
bando dentro del conflicto bélico e imagenes del
documental que en teorfa juegan en favor de la causa
anarquista, acaban sirviendo, en manos de los
sublevados, para dafar su imagen (como es el caso de las
imagenes de quema de iglesias).

Andlisis a través de las partes del mensaje propagandistico

a) Propagado

Partiendo de una propaganda de reaccion, el PDO (+)
serfa la CNT-FAI, que busca mantener el poder que ha
alcanzado en los dfas posteriores al golpe de Estado,
aunque se materializa en “el pueblo en su furor” (M
2:30). El PDO (-) son quienes ya no tienen el poder, es
decir, “militares sin honor, en soérdida alianza con la
burguesia y los negros cuervos de la Iglesia que inspira
El Vaticano” (M 2:35).

b) Propagandema

La primera secuencia muestra el primer contraste
entre el PMA (-) y el PMA (+). E1 PMA () lo refleja el
cuartel “que acecha las libertades populares conquistadas
palmo a palmo”, es decir, Ejército, Iglesia y burguesia
han supuesto siempre una amenaza para “el pueblo”. El
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PMA (+), el guerrillero libertario que “vigila con gesto
sobrio y mirada de joven aguilucho”. La CNT va a
“vigilar” que el enemigo no vuelva a aduefiarse del poder
en Barcelona y va a demostrar, como lo esta haciendo ya,
que puede organizar sin problemas el dia a dfa gracias al
furor popular y la eliminacién de los vestigios del
enemigo.

c) Condiciones de recepcioén

En cuanto a las condiciones de recepcion culturales
(CR-C) encontramos algunas muy propias de la Catalufia
industrial como son el anticlericalismo latente y el
Ejército represor de la clase trabajadora, condiciones de
recepciéon que permiten ver con buenos ojos los
desmanes en muchos casos cometidos.

Si hablamos de las CR-U, se habla primero de la
necesidad de los trabajadores de organizarse para
asegurar sus derechos, especialmente salario y puesto de
trabajo, y después de otras necesidades basicas como el
abastecimiento de la ciudad. Todas ellas justifican lo que
sucede esos dias.

d) Elementos estético-expresivos

Toda la narracién esta plagada de ellos, empezando
por el tono épico del narrador que busca suplir las
carencias técnicas de la imagen.

El miliciano, en plano contrapicado, es el primer
simbolo del pueblo en guardia ante el enemigo, y lo hace
con una persona joven y fuerte, calmada pero alerta.

El enemigo toma forma no en personas sino en los
edificios representativos, como la Capitania General
(“cabeza del movimiento insurreccional”, M 1:35), el
cuartel de ILa Maestranza o los edificios religiosos
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calcinados. Edificios que son “otros reductos de los
facciosos, de los que traicionaron su patria y traicionaron
su uniforme” y que “son atacados en avalancha
bravamente por las milicias proletarias”.

6.1.2. Aurora de esperanza

(Antonio Sau, 1937) - LARGOMETRAJE

La maquinaria propagandistica anarquista queria
ponerse en marcha también en el cine de ficcidn, por lo
que Aurora de esperanza era una fuerte apuesta por ello.

Una apacible familia obrera disfruta, aunque con
muchas limitaciones, de su vida juntos en un piso de
alquiler. La pelicula comienza cuando vuelven de unos
dias en el campo, como es derecho de los obreros el
descanso, tras ahorrar durante todo el afio. La componen
Juan, el obrero, su mujer Marta, ama de casa, y sus hijos
Antoqito y Pilarin.

Todo es idilico hasta que la realidad del desempleo
golpea a la familia, siendo Juan despedido y teniendo que
buscar Marta trabajo. La desesperacion por no
encontrarlo y las condiciones de trabajo cada vez mas
precarias se convierten en el hilo narrativo. El obrero
sirve para trabajar y mantener a su familia con dignidad,
pero el sistema no se lo permite a pesar de ser un
derecho universal. La sociedad, por tanto, ha fracasado y
debe tomar un nuevo rumbo mas justo.

A partir de ese momento comienzan por parte de
Juan las arengas a los obreros para que no acepten
cualquier trabajo y se rebelen contra una sociedad en la
que, mientras los obreros tienen que hacer colas para
comer de la mano de la caridad, la burguesia se gasta el
dinero en fiestas (“voy dispuesto a reventar 1.000
pesetas”, declara el “seforito” que entra en la sala de
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variedades en el M 23.40).

Todo ello ocurre mientras Marta y los nifios le
esperan en el campo, ideal de libertad anarquista, y al que
Juan llega al frente de una columna de obreros que
marcha “hacia la capital” (aunque en ningiin momento se
detallan localizaciones, se sobreentiende que parten de
Barcelona a Madrid) para “exigir trabajo ante el
parlamento”.

Awnrora de  esperanza  fue el primer largometraje
anarquista de guerra propiamente dicho. Aunque algunos
académicos consideran que fue Carne de fieras (Armand
Guerra, 19306), lo cierto es que ésta habia comenzado a
rodarse en julio del 36 antes de empezar el conflicto.

La voluntad de la CNT-FAI era, por un lado, alejar al
publico de las peliculas comerciales hollywoodienses v,
por otro que el tnico cine aleccionador no fuera el
soviético. Pero, a pesar de las buenas criticas como la que
le dedicaba el diario Claridad del 13 de enero de 1938 (dla
realidad efectiva que va deslizandose continua e
insistentemente a lo largo de toda ella, sin efectismos de
facil logrow), lo cierto es que, en el caso de Madrid y
segun los datos recogidos por José Cabeza en E/ descanso
del guerrero, sélo fue pasada 5 veces frente a las 10 de
Nuestro culpable.

La pelicula elimina cualquier atisbo de cine comercial,
incluso la relacién amorosa de Juan y Marta, ya que ésta
aparece casi siempre como madre protectora 0 como
ama de casa. De las 16 secuencias en las que aparece, 11
estan relacionadas con una de estas dos tareas.

El problema reside en que las organizaciones
anarquistas crearon la pelicula pensando mas en el ideal
que en la realidad, sin tener en cuenta realmente qué
queria el publico de una Espafa en guerra. Como
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reconoci6 el presidente del Comité Econémico del Cine,
Miguel Espinar, “Hoy dia es absurdo producir peliculas
sombrias y tragicas” (Cabeza, 2005, p.162).

De este modo, Aurora de esperanza se convirtié en el
primer (y ultimo) largometraje puramente ideologico de
la produccién anarquista que servirfa para reconsiderar
toda la estrategia propagandistica en las salas.

Andlisis a través de las téenicas basicas de la propaganda

a) Orquestacion

Si la pelicula comienza con un tono alegre y familiar,
en el que el obrero puede vivir apaciblemente en el
sistema actual, poco a poco va adquiriendo dramatismo
segin la realidad les alcanza. El mensaje pasa por tres
fases: la sociedad puede ser justa, la sociedad es injusta, y
hay que cambiar la sociedad. Este ritmo viene marcado,
sobre todo, por las soflamas de Juan a los obreros, que
estalla finalmente en la marcha de la columna hacia la
ciudad de la que venfan para consumar el suefio
revolucionario.

b) Transtusion

A pesar de ser una pelicula pensada para todo el
territorio republicano, Awurora de esperanza tenia una clara
orientacion para Barcelona. Su tejido industrial y el
poder de la CNT-FAI eran el contexto reflejado en la
pelicula. El retratar (de manera simplificada y adaptada a
los intereses anarquistas) la situaciéon de la Barcelona
burguesa en la que los obreros pasan semejantes
penurias y ven amenazada su propia dignidad, termina
por justificar la toma del poder de la ciudad por parte de
los anarquistas en los dias posteriores al golpe de Estado.
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c) Contagio

La polarizaciéon de los personajes en la pelicula es
total: todos los obreros muestran actitudes que tienen su
justificacion, mientras que todos los burgueses y el resto
de la sociedad que les sirve solo muestran actitudes de
dispendio y soberbia ante la mirada de los mas humildes.

Se muestran, sin embargo, algunos pequefios matices,
como es el caso del gerente de la oficina que le dice a
Juan que él “no puede resolver su problema. Miles de
obreros se hallan en su caso” (M 42:40), y el del guardia
que le deja marchar tras haber comido en un restaurante
sin pagar (M 38:30). Son personajes que rompen con la
generalidad de los “adversarios” demostrando que atn
existe una esperanza de cambio en la sociedad
corrompida.

En los obreros si se muestra una mayor uniformidad
en la cual todas sus actitudes, incluidas las de no pagar en
un restaurante o destrozar una tienda de modas, estan
permitidas por estar su dignidad siendo pisoteada por
quienes no consienten en darles trabajo.

d) Simplificacion

Toda la pelicula trata de simplificar el mensaje
propagandistico: el obrero debe tener un trabajo digno, y
luchar por él, y no servir sélo para cuando el sistema
necesite mano de obra. El reparto de la riqueza debe ser
equitativo, incluso si hablamos de la comida que
Antoflito pone a los conejos en el campo porque, segin
Marta, “han de comer todos, nada de privilegios” (M
34:50). No puede haber “sefioritos” gastandose en una
noche 1.000 pesetas mientras otros deben ir todos los
dias a los muelles o a las fabricas a suplicar por un
empleo.
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La burguesia es hostil al obrero siempre, incluso
cuando sus demandas son tan basicas como comer o
poder pagar un alquiler. Por eso se ha de subvertir el
sistema, por eso se justificaba que, en el mundo real, la
CNT-FAI se hubiera apropiado de numerosos negocios
para asegurar el empleo y los salarios dignos de los
trabajadores.

¢) Contrapropaganda

La obra es una clara contrapropaganda al bando
sublevado. Frente a los desmanes cometidos en algunos
momentos en zona republicana (quema de edificios
religiosos, ejecuciones masivas...), el bando sublevado se
alzaba como adalid del imperio del orden en el cual
podia restablecerse la sociedad tradicional anterior
incluso a la llegada del régimen republicano. En ese
orden reestablecido, los empresarios no deberian temer
por las revueltas de sus trabajadores, ya que el propio
ideario falangista negaba tal conflicto imitando el
corporativismo fascista de Italia.

Andlisis a través de las partes del mensaje propagandistico

a) Propagado

El mensaje propagandistico de _Awrora de esperanza
combina tanto PDO (+) como PDO (-). En el PDO (+)
encontramos a los obreros y la organizacion sindical, que
deben tomar el poder para poder cambiar la situacién de
los trabajadores. En el PDO (-), la sociedad capitalista, la
burguesia explotadora y el Estado opresor que ayuda a
mantener el statu quo. Es, por tanto, una propaganda de
reaccion. Se busca, por un lado, justificar el poder que
han alcanzado hasta ese momento las organizaciones
anarquistas, especialmente en Aragén y Catalufia, y en
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algunos ambitos en Madrid. De volver atras, la sociedad
volverfa a estar dominada por la injusticia social. Por
otro, se busca promocionar la idea de permanente
revolucion obrera, y que sea la revolucion la palanca para
ganar la guerra (aunque el conflicto bélico no aparece en
si en la pelicula).

b) Propagandema

En un primer momento podriamos encontrar
unicamente PMA (-) y una propaganda de negacién: la
sociedad capitalista es desigual e indigna para el
trabajador, ya que le impide desarrollarse como ser
humano a través de su trabajo. Pero casi en las ultimas
secuencias, en el momento en que estalla la revolucion
en la ciudad, aparece el PMA (+) en el horizonte (M 55):
otra sociedad es posible, mas igualitaria y que proteja al
trabajador frente a los duefios de los medios de
produccién que le explotan.

¢) Condiciones de recepcion

Las condiciones de recepcion de los espectadores de
la zona republicana en 1937 estaban fuertemente
marcadas por casi un ano de conflicto y de permanentes
soflamas ya fuera en los periddicos, la radio o los
mitines. En este contexto podriamos decir que existian
ciertas condiciones de recepcién culturales (CR-C) que
tomaban la forma de estereotipos del enemigo.
Probablemente la  concepcion de los grandes
empresarios, aunque no fuera positiva antes, habria
empeorado en ese afio de guerra gracias a la maquinaria
propagandistica de la Republica para identificar al
enemigo.

Sin embargo, la trama apela a unas condiciones de
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recepcion universales (CR-U) gracias a las cuales el
publico comprende muy bien las necesidades basicas de
comida, trabajo y techo del protagonista. L.as comprende
no solo por haberlas podido vivir como clase trabajadora
antes del conflicto sino por pasar esas mismas
necesidades en ese momento ante la carestia de
alimentos y los bombardeos sistematicos sobre las
ciudades.

d) Elementos estético-expresivos

Toda la pelicula muestra un clarisimo tono realista, sin
embargo, esto no es impedimento para que, echando
mano de determinados elementos estético-expresivos, se
intenten enfatizar determinados aspectos del mensaje.

A pesar de ser una pelicula que habla de un conflicto
social, de la masa trabajadora, quien importa es el
individuo, Juan, que hace despertar la conciencia
revolucionaria destacando siempre entre dicha masa. En
cada secuencia en que se encuentra rodeado de otros
trabajadores (la cola de la comida, la cola de la fabrica,
los mitines...) siempre termina por sobresalir su figura.
Es el recurso narrativo propio del cine anarquista que
buscaba diferenciarse del cine soviético, donde el
protagonista era colectivo, la masa.

Todas estas secuencias son narradas siempre a través
de planos contrapicados que ensalzan la figura del
personaje (ya de por si alto y corpulento) y le hacen
reflejarse como lider de la colectividad.

Como elementos lingtifsticos, sin embargo, el tono
utilizado por todos los personajes es excesivamente
teatral y poco natural, choca con la dinamica de la
pelicula y resulta lejano al espectador, abiertamente
didactico. Burgueses y obreros utilizan practicamente el
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mismo tipo de lenguaje, algo que no resulta natural y que
si supo diferenciar Nuestro culpable.

6.1.3. Nuestro culpable

(Fernando Mignoni, 1938) - LARGOMETRAJE

Aprendida la leccion tras el poco éxito de Awrora de
esperanza, la FRIEP tenfa claro que el nuevo cine
anarquista debia resignarse y aceptar la realidad: el
publico queria otro tipo de cine, un cine entretenido, al
estilo de Hollywood que tanto criticaron tanto
anarquistas como comunistas. ¢Era esto posible sin
alejarse de los fines propagandisticos y didacticos
perseguidos en anteriores peliculas? Peliculas como
Nuestro  culpable, Nosotros — somos asi o Barrios  bajos
demostraron que si.

En una disparatada trama en que El Randa, un castizo
ladronzuelo que decide robar en casa de un banquero
para tener algo que regalar en una boda de la que es
padrino, acaba en la carcel. Sin embargo, al haberse
encontrado en medio del robo a Greta, la amante del
banquero que le roba 2 millones de ddlares se convierte
en complice y presunto autor del multimillonario robo.
Para que confiese su paradero (aunque realmente los
tiene Greta), el banquero le paga una celda propia con
todas las comodidades bajo la premisa de que “el pajaro
canta antes si la jaula es mas confortable”. Durante su
estancia se ve tentado por todos los que acuden a él a
aconsejarle en cémo invertir el dinero. Finalmente, Greta
aparece con el dinero y consigue que ambos se fuguen.

Toda la trama tiene lugar en un ambiente comico y
melddico, influenciado claramente por los musicales de
Fred Astaire y Ginger Rogers de los afios ’30 que tantos
éxitos cosecharon en las salas espafnolas.

68



LA PROPAGANDA EN EL CINE DEL BANDO REPUBLICANO DURANTE LA GUERRA CIVIL ESPANOLA

Mientras Auwurora de esperanza mostraba un personaje
principal desesperado y dramatico, en este caso El Randa
es un galan guapo, canalla, simpatico, y que ayuda a los
pobres de su corrala repartiendo parte del dinero, una
suerte de Robin Hood madrilefio.

Toda la pelicula muestra por tanto un ambiente
festivo, incluso cuando se trata de la carcel, donde los
presos juegan habitualmente al mus con los celadores,
reciben plum cake de postre, y en la que pueden darse las
situaciones mas disparatadas. Es el ambiente opuesto al
dramatico realismo de la ciudad llena de parados, miseria
y desigualdades sociales que muestra Awrora de esperanza.
Es una misma realidad, pero con tono totalmente
contrario.

Andlisis a través de las téenicas basicas de la propaganda

a) Orquestacion

El mensaje propagandistico general de la pelicula es
claro: el dinero todo lo puede. A lo largo de la misma se
repite muchas veces, pero de diferentes maneras. En
primer lugar, cuando un preso comin de una barriada,
como es El Randa, acaba en una celda de lujo gracias al
dinero que paga el banquero, y asi con los sucesivos
privilegios que van narrandose, alcanzando su apogeo en
la secuencia coral (M 61:02) en la que a través de las rejas
le ofrecen coches, cuentas bancarias, matrimonio... Los
abogados le llegan a decir “Si por dos millones tristes
pudiera  ocurrirte cualquier mal...”, una total
banalizacién del dinero por parte de una sociedad
superficial e interesada.

b) Transfusion
En el Madrid de 1937 ya existia un poso cultural que
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permitia ver en el dinero una de las causas del inicio de la
guerra: las medidas republicanas habian suscitado en los
sectores mas privilegiados (alta burguesia, Iglesia y
Ejército). Por tanto, podria decirse que habia una idea
>

preconcebida de que el dinero era el causante del
conflicto bélico. De esta manera, el que una pelicula,
aunque de manera humoristica y melddica asi lo reflejara,
permitia una clara reafirmacién del mensaje
propagandjistico.

c) Contagio

Todo lo negativo que le ocurre a El Randa, todo lo
injusto de su procesamiento, se atribuye al sistema
capitalista (“Aqui si no tienes dinero, te has caido”, M
37:50). El banquero representa el poder econémico,
mientras que el personal judicial representa a los
aparatos del Estado corrompidos por el dinero y que
actian en base a él. A un prisionero que en teorfa ha
robado 2 millones de dodlares, le mantienen con las
mayores comodidades en prision gracias a ese dinero que
todo lo puede, incluso estar por encima de la justicia.

d) Simplificacion

El héroe esta perfectamente definido en El Randa,
que como hemos visto encarna todos los valores
positivos que se puedan imaginar. Esta personificacion
hace mas sencillo al espectador tener claro quién debe
ser su modelo frente a, por ejemplo, el cine soviético que
lo materializa en la masa.

El villano no termina de estar tan claro como en el
caso de Aurora de esperanza, porque la ridiculizacién de
personajes como el banquero o los funcionarios hace
dificil identificarlos como tal. Aunque si se simplifica ya
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que cumplen muchos estereotipos como la esposa
celosa, la amante, las costumbres de ir a tomar los bafios
termales...

e) Contrapropaganda

Frente a un mensaje de sociedad en la que impera el
orden, la familia tradicional y el (en teorfa) correcto
funcionamiento de las instituciones del Estado que lanza
el bando sublevado, el mensaje anarquista propone una
sociedad en el que el dinero sélo trae problemas y
falsedad, incluso en el amor, ademas de la obediencia
ciega al sistema. Lo que impera es la dignidad y la
honradez humanas por encima de todas estas
“tentaciones” que se reflejan a través de las rejas de la

celda (M 61:50).

Andlisis a través de las partes del mensaje propagandistico

a) Propagado

Encontramos PDO (+) y PDO (-), ya que es una
propaganda de reaccion. Como PDO (+) el anarquismo,
representado  en  sus  organizaciones  sindicales
(CNT-FAI), mientras que la sociedad capitalista es el
PDO (-), que busca corromper al ciudadano libre y

honesto.

b) Propagandema

El argumento combina tanto PMA (+) como PMA
(). Como PMA (+) podemos senalar la honestidad, el
no dejarse corromper (no hay que olvidar que en ningin
momento El Randa confiesa) y el buscar el bien comun
(para su vecindario) frente a un PMA (-) que es la
corrupciéon del poder movido por los intereses
econémicos. La frase fundamental es la que da titulo a la
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pelicula, pues cuando aparece Greta, la verdadera
culpable, el juez dice “Nosotros ya tenemos a nuestro
culpable, ¢para qué queremos otro?” (M 77:06). No se
busca la justicia sino lo mas cémodo para el
establishment, ya que es mejor acusar a un ladronzuelo
que a la amante de un banquero.

c) Condiciones de recepcion

La poblaciéon que vivia en zona republicana mostraba
unas CR (+) ante un mensaje propagandistico en forma
de comedia con nimeros musicales, ya que era lo que se
buscaba para huir del horror del dia a dia. En el caso de
Madrid, el uso de un lenguaje tan castizo por parte de los
personajes permitia un reconocimiento de la poblacion
en ellos, ademas de por la manera de vestir y el barrio
donde viven. A esto se unen unas CR (+) frente a los
antagonistas como el banquero, ya que todos ellos
habian huido de zona republicana y se encontraban en
muchos casos financiado al bando sublevado, como en el
caso de Juan March.

d) Elementos estético-expresivos

Ademas del ya mencionado acento castizo, que sélo
tiene lugar en los personajes del “pueblo llano” y no en
los funcionarios o el banquero, cobran importancia
algunos otros. Uno de ellos es la ropa, que en el caso de
El Randa pasa a ser un batin de seda (muy similar al del
banquero) cuando se encuentra en prisiéon que contrasta
con su ropa de obrero, y en el caso de los funcionarios es
oscura y sobria. Respecto a las mujeres que se le ofrecen
en matrimonio, visten en algunos casos con aspecto de
prostitutas de la época. Esto es significativo ya que la
lucha contra la prostituciéon fue una de las banderas en
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pro de la liberacién de la mujer de los anarquistas.

El lenguaje, que fue uno de los elementos clave para
diferenciarse de Aurora de esperanza, es en el caso de los
obreros exageradamente castizos. Son habituales a lo
largo de la pelicula expresiones como ‘“‘semos” o
“endeluego”, ademas de un acento chulo permanente.
Es curioso este acento en el caso de El Randa, ya que
Ricardo Nunez tenfa un marcado acento gallego e hizo
grandes esfuerzos por ocultarlo.

Cabe senalar los elementos que componen las
condiciones en que se encuentran los prisioneros que
quieren quedarse con parte del botin, como es la comida,
las ropas raidas o la cama llena de polvo. Es significativo
el fundido en que se pasa de la comida en el comedor de
la prision a la comida de la que disfruta El Randa a solas
en su celda (M 30).

La reja, en la secuencia coral, es lo que separa el
mundo capitalista y burgués de la “burbuja” de dignidad
en que se mantiene El Randa, a pesar de que todos se
mueren por entrar en €l

Por ultimo, un elemento que se encuentra presente
tanto en la casa del banquero, como en el despacho del
juez como en la celda, es una jaula de pajaros que
simboliza el encarcelamiento. En la pelicula, simboliza a
El Randa, ya que cuanto mas grande y comoda sea la
jaula (la celda), antes cantard. Pero en el argot anarquista,
expresa la idea de que el ciudadano vive en una suerte de
jaula, que es el sistema, del cual tiene que acabar saliendo
a través de la revolucion.

6.2. El cine comunista

Empleamos el término “cine comunista” para
englobar el él al cine no sdlo del PCE sino también el de

g
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la UGT y en menor medida el del PSOE. Es, por tanto,
el cine del poder, ya que son los componentes, junto a
los republicanos, del Gobierno republicano.

A diferencia de la CNT, la UGT era un sindicato
secundario en los espectaculos, a excepcion de Madrid.
En 1936, la Federacion lLocal de la Industria del
Espectaculo (FLIEP) de Madrid contaba con 3.682
acomodadores, 812 musicos y 702 empleados de las
distribuidoras.

La entidad estatal, la FEIEP, perseguia un cine
controlado y generado por el Estado, como ocurtia con
Soskino en la URSS o la UFA en Alemania. El cine debia
servir para indicar al pueblo las prioridades: ganar la
guerra.

Para ello se confié en un primer momento en el cine
soviético, que tomoé por completo las pocas salas abiertas
durante noviembre de 1936. Peliculas como Los marinos
de Cronstadt (1936), Chapaiey, el guerrillero rojo (1934)
buscan imbuir un clima de unién bélica ante el enemigo
a las puertas de Madrid. Después de la fracasada
experiencia, la presencia del cine soviético cayé en
picado. Entre diciembre de 1936 y marzo de 1937, las
salas madrilefias controladas por las fuerzas de caracter
marxista solo proyectaron 11 sesiones de La patria os
llama (1937), Camino de la vida (1931), Los marinos de
Cronstadt (19306), Juventud triunfante (1931) y E/ circo
(1936). En total, sélo representaron el 7,4% total de
peliculas proyectadas.

Tras este fracaso, se procurdé que, al menos, las
peliculas norteamericanas que se proyectaran tuvieran un
trasfondo social. La excusa para la falta de produccién
propia, en la que claramente los anarquistas llevaban
ventaja, fue que el cine revolucionario soviético se habia
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hecho con la calma de no estar en medio de un conflicto
bélico, con una revolucién ya consumada.

Es entonces cuando, en el campo en el que los
anarquistas habfan comenzado con mal pie, el cine
documental, se debia tomar la delantera. Primero la
tomo el propio Stalin, enviando a dos camardgrafos a
grabar lo que estaba ocurriendo en Espana, el pais al que
se estaba ayudando desde Moscu. Fruto de esto nacié la
serie Sobre los sucesos de Espaia. Pero poco a poco
comenzaron a surgir producciones propias de la
Subsecretarfa de Propaganda, como por ejemplo Todo e/
poder para el Gobierno (1937), un documental que narra
una manifestacion en Valencia partidaria de darle todo el
poder militar al Ejecutivo de Largo Caballero. Una
consigna de mando unificado en la que Gnicamente se
ven los emblemas de la UGT y las organizaciones
partidarias de las tesis comunistas: primero ganar la
guerra, después la revolucion.

En los largometrajes, sin embargo, no se puso
verdadero interés hasta 1938, como refleja la ponencia
Produccién cinematografica de la FEIEP. Se buscaba
una idea de Estado mecenas que superara los amplios
costes de producciéon y que se pusieron en marcha,
demasiado tarde, con Szerra de Ternel (1938).

A continuacion, analizaremos el documental Sobre los

sucesos de Espaia, Entrega 10 y el largometraje Sierra de
Ternel.

6.2.1. Sobre los sucesos de Espasia, Entrega 10

(Roman Karmén vy Boris Makasaiev, 1936) -
DOCUMENTAL

En agosto de 1936, Mosct decidi6 enviar a Espana a
los camarégrafos Roman Karmén y Boris Makasaiev.
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Ninguno de los dos hablaba castellano y lo poco que
sabfan de su destino era lo que habfan podido ver en
algunos documentales sobre la joven republica europea
en la Unién Soviética.

Tras varias escalas y no pocos problemas, ambos
llegaron juntos a la capital republicana para dividirse
poco después, en noviembre, con el traslado del
Gobierno a Valencia. Contaron con la ayuda el periodista
corresponsal del Pravda (y comisario politico) Mijail
Kolstow.

Su mision era la de filmar lo que estaba ocurriendo en
Espafia y constatar el éxito o el fracaso de la estrategia
frentepopulista del Komintern o III Internacional
Comunista y si la disciplina conseguia imperar en un
grupo tan heterogéneo.

Sus filmaciones entre agosto de 1936 y febrero de
1937 quedarian recopiladas en la serie Sobre los sucesos
de Espafa, de 12 episodios. Una vez en Moscu, las
piezas eran editadas, sonorizadas y locutadas con la
maestria que ya habifan demostrado los cineastas
soviéticos como FEisenstein y que mas tarde quedaria
patente en sus propias piezas de propaganda durante la
Segunda Guerra Mundial.

La décima entrega de la serie corrié a cargo de
Karmén para narrar como era un bombardeo sobre
Madrid paso a paso. Para ello, el episodio comienza
sobre la azotea del Edificio Telefonica de la Gran Via,
mostrando una ciudad en calma para, posteriormente, ir
narrando el sonido de las sirenas antiaéreas, las carreras,
la entrada a los refugios, el proceder de los bomberos...
Y, sobre todo, contraponer todo el dramatismo y
sufrimiento de la poblacién civil con la disciplina y la
organizacion de la resistencia a cargo del General Miaja.
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Era la primera vez que se grababa algo asi en cada
uno de sus estadios, y fue posible gracias a la versatilidad
de las camaras Eyemode 35 mm que portaban ambos
camarografos. El sonido se insertaba después en los
estudios Soiuzkinochronica de Moscu.

Andlisis a través de las téenicas basicas de la propaganda

a) Orquestacion

A través de un cuidadisimo montaje, habilidad
demostrada por los soviéticos en peliculas como E/
acorazado Potemkin, se muestra el ritmo de un relato que
va in crescendo: la presentacion de la ciudad al publico
(Imagen 10), los aviones negros recortandose contra el
cielo, las miradas de los madrilefios atemorizados
(Imagen 11), carreras en busca de refugio en portales y
en el Metro, y el consecuente dolor con la evaluacion de
danos y muertos tras las bombas. Secuencias en las que
se intercalan los hechos que nunca antes se habian
rodado y muestran la singularidad de este documental:
las bombas cayendo sobre los edificios, casas
incendiadas, coches de bomberos a toda prisa... El
climax se alcanza con dos primeros planos de madres y
nifios (uno de ellos es un bebé) muertos por las bombas
(Imagen 12). Es también cuando la indignaciéon del
locutor llega también a su climax (“La nacién espanola
pedira cuentas el dia de su victoria a los verdugos
fascistas”). Esto contrasta con la segunda parte épica que
ensalza la resistencia unificada bajo el mando del teniente
coronel Miaja y en la que participan tanto quienes estan
en la trinchera como quienes estan en las calles
levantando barricadas con adoquines, incluidos ancianos
y niflos. Esta segunda parte termina con el lema “No
pasaran!”.
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Imagen 10. Madrid desde la Telefonica (Sobre los sucesos de Esparia, 1936)

=

Imagen 11. Madrilesios observando los aviones (Sobre los sucesos de Espana,
1936)
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Imagen 12. Victimas de los bombardeos (Sobre los sucesos de Esparia, 1936)

b) Transfusion

El espectador tiene una vaga idea de los estragos que
puede estar causando el fascismo en Espana. Sobre los
sucesos de Espafa tenfa la misién de comenzar a crear
un poso ideolégico sobre lo que estaba ocurriendo, ya
que habia mucha confusién. Y se hizo a través de
imagenes de la poblacién civil para crear esa imagen de
pueblo como victima, no a los soldados republicanos (o
al menos no en primer lugar). Se buscaba asi la creacién
asi un vinculo del pueblo soviético con el pueblo espafiol
por encima de los gobiernos.

c) Contagio

La denominacién que recibe el enemigo es “fascista”,
por lo que todas las acciones negativas se atribuyen a un
enemigo que se encuentra ya en el poder en Alemania e
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Italia, por lo que debe hacerse una unién internacional
contra ¢él. De hecho, las imagenes de Karmén vy
Makasaiev fueron utilizadas posteriormente en otras
piezas de propaganda durante la Segunda Guerra
Mundial. Por su parte, el pueblo madrilefio encarna
todos las acciones y valores positivos como la resistencia,
el coraje y el posterior castigo el dia de la victoria.

d) Simplificacion

El bombardeo simplifica la situacion en poblacion
civil inocente y asustada contra un enemigo fascista sin
rostro que ataca desde el aire destruyendo edificios y
vidas sin importar la edad de las mismas. Por su parte,
esta poblacion civil se organiza bajo un unico mando
experimentado (el de Miaja) para resistir al invasor. Y, lo
que es mas importante, sin distinguir entre republicanos:
todos son antifascistas, no comunistas, socialistas o
anarquistas.

e) Contrapropaganda

La Unién Soviética se vio en la necesidad (interesada
o no) de mostrar al mundo los estragos que estaba
sufriendo la poblacién leal frente a lo que decian los
medios sublevados. Pero también frente a los medios de
las democracias europeas que relativizaban lo ocurrido
en Hspafia para justificar su no intervencién en el
conflicto. Sobre los bombardeos de Madrid (los
primeros aéreos contra una poblacién civil) llegaban
noticias de que unicamente eran contra objetivos
estratégicos  militares, cuando en realidad eran
indiscriminados para sembrar el terror.
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Andlisis a través de las partes del mensaje propagandistico

a) Propagado

El PDO (+) seria el Gobierno republicano, que debe
mantener el poder legitimo para proteger a su pueblo
que esta siendo aniquilado. Simultaneamente, hay una
voluntad de refuerzo del poder para sobreponerse a
todas las facciones ideoldgicas y ser un unico mando al
frente de las fuerzas republicanas, personificadas en
Miaja en el caso de la defensa de Madrid. En este
sentido, también podria decirse que el PDO (+) es el
comunismo, que es quien muestra voluntad de unificar
los mandos republicanos en el Ejército Popular. Es,
sobre todo, el motivo por el cual la Unidn Soviética toma
parte en el conflicto espanol.

Como PDO (-) esta el fascismo, bajo el cual se unifica
a todos los sublevados y a sus aliados italianos vy
alemanes que tienen las mismas pretensiones en Europa.
Un fascismo que intenta alcanzar el poder mediante el
terror (en este episodio queda claramente reflejado)
mientras que el Gobierno lo ha hecho a través de la
voluntad popular.

b) Propagandema

El Mensaje es propaganda de reaccién, como es
habitual en la propaganda bélica, con PMA (+) y PMA
(-). Las secuencias estan ordenadas de modo que se nos
presenta el PMA (-), la amenaza: el fascismo destruye
inmisericorde edificios y vidas humanas de ancianos,
mujeres y niflos indefensos que ven volar a los aviones
cobardes sobre sus cabezas. Como respuesta, el PMA
(+), la salvacion: el pueblo espafiol resiste ante la
barbarie confiando su defensa a un mando militar
experimentado (recordemos el rechazo de los anarquistas
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a estos mandos) que es ayudado por la voluntad
ciudadana que construye barricadas bajo el lema “{No
pasaran!”.

Es el soporte del lema comunista sobre la guerra:
antifascismo, resistencia al invasor y necesidad de
disciplina.

c) Condiciones de recepcion

Uno de los objetivos de Sobre los sucesos de Espafia
es empezar a crear unas verdaderas CR (-), fobias, en
Europa ante el fascismo. Si bien es cierto que la llegada
del totalitarismo a Alemania habfa comenzado a
preocupar, no seria hasta 1938 con la invasiéon de Austria
y Checoslovaquia cuando se empezara a tomar en
consideracion la Labelsraum o Teoria del espacio vital de
Hitler.

d) Elementos estético-expresivos

Todo el episodio se encuentra plagado de elementos
estético-expresivos. Es un protagonismo total de la
imagen frente a la palabra, que sélo aparece para
enfatizar mensajes (como el anteriormente citado de que
la nacién espafiola castigara al fascismo) o poner en
contexto (la presentacion desde la azotea de la Telefénica
anuncia que son ya dos meses los que lleva Madrid
resistiendo).

Los primeros planos predominan para acentuar el
dramatismo, especialmente los de mujeres y ancianos
durante los bombardeos (Imagen 13) y los de hombres y
nifios (varones) durante las secuencias de trincheras y
barricadas (Imagen 14).
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Imagen 13. Mujeres durante el bombardeo (Sobre los sucesos de Esparia,
1936)

Imagen 14. Ciudadanos haciendo barricadas (Sobre los sucesos de Espaiia,
1936)
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La musica es otro de los elementos distintivos. La
importancia de la misma en obras cumbre soviéticas
como E/ acorazado Potemkin u Octubre, daba cuenta de la
maestria con que Moscu supo utilizarla, ya que se adecua
en todo momento al ritmo de las imagenes (mas rapida
cuando los madrilefios corren despavoridos o mas épica
cuando se muestra a los defensores de la Republica). A
esto habria que afiadir los efectos sonoros posteriores de
sirenas, explosiones y disparos que fueron afiadidos
posteriormente para dar mayor veracidad a las imagenes.

Por dltimo, el primer y ultimo plano de la cinta
componen un mensaje circular, ya que la primera
muestra el cartel de “jNo pasaran!” que se ubico en la
Calle Toledo (Imagen 15) y la ultima la bandera de la
Republica ondeando sobre una barrera de espinos
mientras el locutor grita el lema nuevamente (Imagen
16). Esta bandera es significativa porque, mientras la
CNT-FAI mostraba la suya propia (roja y negra), la
intencionalidad comunista de la disciplina y la unidad
requeria un simbolo aglutinador.
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Imagen 15. Primer plano (Sobre los sucesos de Esparia, 1936)

K COOBITH
B UCIIAHUMN
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6.2.2. Sierra de Teruel

(André Malraux, 1938) - LARGOMETRAJE

En 1938 con la zona republicana dividida en dos tras
la llegada de los sublevados a Vinaroz, la Subsecretaria
de Propaganda del Gobierno decidié financiar de
primera mano un largometraje.

A diferencia de las anteriores peliculas comunistas o
socialistas, que apenas habfan tenido repercusion, esta
vez se iba a contar con el dinero del propio Gobierno
(asentado en Valencia) para ello. De sobra sabia el
Ejecutivo de Juan Negrin que, tarde o temprano, las
tropas de Franco acabarfan rompiendo las filas
republicanas.  Sin embargo, el objetivo era otro: con
Sierra de Terue/ se buscaba remover la conciencia
internacional de los europeos ante las precarias
situaciones armamentisticas que viven los protagonistas.
Unos protagonistas que luchan contra el fascismo no por
la causa republicana, sino porque el antifascismo debe
ser una causa mundial.

El productor francés Maurice Schumman, al lado

siempre del general De Gaulle, dijo tras ver la pelicula en
Paris en 1945:

Abhora sabemos y vemos que la esperanza del pueblo
espaniol era el sentimiento irresistible de que su cansa
estaba en manos de todos los pueblos; el instinto de que un
dia nuestra victoria seria la suya, de ignal modo que su
guerra  habia  sido  la  nuestra.  (Schumman, en
Sdnchez-Biosca, 2006, p.104)

El encargo lo recibié André Malraux, autor francés
que desde el comienzo de la contienda se habia puesto al
servicio de la causa republicana. Malraux habia llegado
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incluso a estar al mando de una escuadrilla aérea
compuesta por comunistas, socialistas y anarquistas de
varios paises no subordinada a las Brigadas
Internacionales. Destruida en 1937, sus labores se
centraron en la propaganda de la mano de su intimo
amigo Max Aub, quien tradujo el guion de Szerra de Ternel
a los actores.

El rodaje comenz6 en Cataluna en agosto de 1938,
pero la calda de Barcelona en enero de 1939 provocod
que algunas secuencias y el montaje se tuviera que hacer
en Parfs, no pudiendo ser nunca proyectada en la Espana
en guerra.

La trama esta basada no en un gran episodio bélico
como pudieron ser las batallas del Ebro, Brunete,
Guadalajara o la defensa de Madrid, sino en el suceso de
Valdelinares ~ (Teruel), cuando un  bombardero
republicano se estrellé en las montafas turolenses.
Decenas de vecinos de los pueblos de alrededor subieron
a la sierra a rescatar los cuerpos. Una vision que
sobrecogi6 a Malraux y decidi6 convertitla en el
argumento de la pelicula.

En ella un oficial de aviaciéon republicano debe
hacerse cargo de un grupo de pilotos de diferentes
procedencias y con los medios que le proporcionan los
vecinos del pueblo, especialmente coches, hacer despegar
dos bombarderos en plena noche para sorprender y
bombardear un aerédromo enemigo.

Mientras organiza la mision, debe frenar los ataques
del enemigo al pueblo de Linas, que sirve como base de
operaciones, y hacerlo con los medios de que dispone,
incluidas ollas para fabricar bombas.

Cuando, gracias a la solidaridad de otros pueblos,
consigue doce coches para iluminar la pista de despegue,
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despegan los dos bombarderos que, gracias al chivatazo
de uno de los vecinos, deben destruir la base aérea
enemiga. Pero diversos fallos en los viejos aparatos
precipitan su caida y muchos de ellos mueren mientras
que los vivos son rescatados en camillas improvisadas
ante la impotente mirada del veterano oficial y de los
habitantes de los pueblos que homenajean a sus héroes.

Andlisis a través de las técnicas basicas de la propaganda

a) Orquestacion

Toda la pelicula mantiene un ritmo trepidante a pesar
de ser escenarios rurales y que podrian suponer una
mayor ralentizacion del argumento. Desde el primer
momento de desvela el objetivo: destruir el puente de la
carretera de Zaragoza y el aerédromo enemigo. El
mensaje, que las fuerzas republicanas, especialmente las
aéreas, luchan en las condiciones mas precarias y en
misiones casi suicidas. Es ya en la primera secuencia del
funeral del piloto italiano (M 2:47) cuando se dice “no
hay que contar los muertos, sino cuantos seguimos
vivos” o “eran uno contra ocho™: cada ataque era una
masacre.

El mensaje va in crescendo hasta culminar en dos
secuencias: la primera, cuando son necesarios doce
coches para iluminar el campo y que los aviones
despeguen (M 43:43); la segunda, cuando para bajar a los
muertos y heridos del monte los vecinos utilizan ramas y
jergones a modo de camilla y desfilan ante los pufios en
alto de la multitud que les agradece su heroico sacrificio
(M 67:20). Una secuencia en la que tuvo una clara
influencia la despedida de las Brigadas Internacionales en
Barcelona en octubre de 1938, y que se convierte en una
secuencia colectiva en la que vecinos, voluntarios
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internacionales y Ejército se encuentran unidos por una
causa: el antifascismo.

b) Transfusion

La lucha por Teruel habia sido una constante durante
todo el conflicto. A pesar de no ser tan épico como otros
episodios, Teruel tenfa una importancia fundamental, ya
que conectaba las dos zonas republicanas: Catalufia con
Madrid, La Mancha y Levante.

En este sentido las escenas que tienen lugar en Szerra
de Ternel le son familiares al publico al que va dirigido la
pelicula, ya que, ademas, ha servido de escenario para
numerosos documentales nacionales y extranjeros. Por
eso es reconocible tanto por el publico espafiol como
por el extranjero, al que también estd orientado.

Y son reconocibles tanto paisajes como situaciones
cotidianas: la mayor implicacién de los anarquistas en
este frente habfa provocado que fuesen aun mas
evidentes las situaciones de precariedad en los materiales,
ya que el poco armamento soviético en zona republicana
apenas llegaba hasta alli. Por tanto, frente de Teruel y
precariedad en los equipamientos son ideas que ya estan
en la conciencia social.

c) Contagio

Teniendo en cuenta que el enemigo apenas tiene
rostro (Unicamente el de los soldados que manejan el
cafi6én en el pueblo, M 17:20), es légico que todas las
acciones positivas terminen por atribuirse a los
aviadores. Esto genera una empatia con los habitantes de
los pueblos que hace que en todo momento se muestren
abiertos a ayudarles en lo que puedan (“Digale a todo
Cristo, que traiga todo lo que tenga”, llegan a decir),

89



LA PROPAGANDA EN EL CINE DEL BANDO REPUBLICANO DURANTE LA GUERRA CIVIL ESPANOLA

incluso con cacerolas para fabricar bombas (M 20:20). Se
estan sacrificando por ellos, porque acabe la guerra y se
reestablezca el suministro de viveres. Toda accién de los
aviadores queda entonces justificada.

d) Simplificacion

La mezcla de ideologias, de nacionalidades, los
problemas de desabastecimiento de armas y la
superioridad ~armamentistica del enemigo deben
simplificarse para colocar el mensaje propagandistico en
apenas 70 minutos de la pelicula. Y se hace a través de la
permanente voluntad de sacrificio de todos los soldados
(hay voluntad de luchar contra el fascismo), de la
permanente alusion a la falta de materiales (“pero no nos
ayudan en nuestro sacrificio”) y de la busqueda de
recursos primitivos para suplir esa falta de materiales
(“aun asi, lucharemos con lo que tengamos”).

e) Contrapropaganda

Aunque pudiera parecer contradictorio, el mensaje
que se intentaba transmitir con Szerra de Teruel era que
muchas de las acusaciones que se vertian sobre el bando
republicano no eran ciertas. Estas son las que se refieren
a una sovietizacion total del Ejército Popular (aunque en
parte era clerto, en la pelicula ni siquiera se les
menciona), a la colectivizacién de tierras en cada pueblo
(en el de la pelicula se mantiene la corporacion municipal
como autoridad legitima) o la posesion de moderno
armamento. En la pelicula, los aviadores colaboran en
todo momento con los vecinos y éstos con ellos, la
Espafia republicana es la que respeta la voluntad
ciudadana, no la sublevada, y les es devuelta en forma de
agradecimiento cuando todos ellos ayudan a bajar a los
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heridos. La Espafa que se sacrifica, la que es victima del
terror, es la que estd a punto de desaparecer si las
potencias internacionales no intervienen de inmediato en
la Guerra Civil.

Andlisis a través de las partes del mensaje propagandistico

a) Propagado

El Gobierno republicano y todo el aparato del Estado
legitimo es quien recibe los beneficios de poder del
mensaje propagandistico, es decir, el PDO (+). Se
manifiesta tanto en el nivel militar (los aviadores forman
parte del Ejército Popular) como en el civil (la
corporacion municipal). Existe un PDO (=), el bando
sublevado, pero que apenas se menciona (mas alla de “el
enemigo”) y sin rostro.

b) Propagandema

Como propaganda de reaccion, el Mensaje cuenta con
un PMA (+): los soldados de la Republica se sacrifican
por el pueblo con los precarios medios que tienen por
culpa de no recibir ayuda ninguna del exterior. Pobreza
de materiales compensada por el heroismo que tiene uno
de sus momentos culmen en la secuencia del coche que
estrellan contra el canén enemigo, a sabiendas de que es
una misién suicida (M 16:27). El Gobierno de la
Republica es, por tanto, el unico legitimo que debe
conservar el poder. Y también un PMA (-): las fuerzas
sublevadas aniquilan la vida de cada pequefio rincoén de
Espafia al que llegan y producen carestia al cortar las
comunicaciones, por lo que no deben ser quienes
triunfen en la contienda. Pero también podemos hablar
de otro PMA (-) que serfa la culpabilizaciéon del Comité
de No Intervencién, concretamente de los casos de
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Reino Unido y Francia, por no socorrer a la Republica
mientras Alemania e Italia socorrieron a los sublevados.

c) Condiciones de recepcion

En cierto modo es pretencioso hablar de las CR
cuando Szerra de Ternel no llegd a proyectarse en la
Espafna republicana. En 1938 y en el contexto de la
Batalla del Ebro, la poblacién, totalmente desmoralizada,
s6lo apelaba a que en el dltimo momento las potencias
extranjeras no dejaran caer a la Republica. En el plano
internacional, donde también pensaba proyectarse,
existfan ciertas CR (-): comenzaba a verse al III Reich
con una verdadera amenaza para Europa tras la invasion
de Austria y Checoslovaquia. Fste era uno de los
elementos en que confiaban los antifascistas europeos
para que Londres y Parfs reaccionaran por fin: el
conflicto espafiol era sélo una antesala de lo que podia
pasar (y paso) en el resto del continente.

d) Elementos estético-expresivos

Los elementos estético-expresivos en este caso cobran
bastante importancia, en muchos casos mas que los
propios dialogos. El mas importante son los pajaros: es
la mejor metafora que se puede emplear en una pelicula
en la que la aviacién es protagonista, y su vuelo tiene una
premonicion fatidica. La primera vez, aparecen justo en
el momento en que el coche colisiona contra el canén.
La segunda, el bombardero republicano acaba
estrellaindose (M 17:29). Y, por dltimo, cuando los
heridos descienden por las montafias, como presagio de
la muerte de muchos de ellos (M 65:23).

Como secundarios, encontramos las armas y la banda
sonora. En primer lugar, las armas tienen primerfsimos
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planos para denotar su precariedad, ya que son una parte
fundamental del mensaje propagandistico de la pelicula.
En segundo, la banda sonora cobra una importancia
crucial, ya que, durante toda la pelicula, en vez de
musica, escuchamos sonidos de guerra cotidianos
(bombas, soldados en formacioén, disparos...). Pero al
llegar a la secuencia final, la musica aparece para darle
mayor dramatismo a la situacién y sobreponerse asi al
silencio sepulcral y respetuoso que impera ante el paso
de los muertos y heridos por los pufios levantados del
pueblo. “Se trata de un unico fragmento musical que
compuso Barius Milhaud; son variaciones de una jota
aragonesa, representativa del espiritu popular de la zona”
(Sanchez-Biosca, 20006, p.108).
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7
CONCLUSIONES

Primera, todos los mensajes propagandisticos, tanto
los presentes en documentales como en largometrajes,
benefician a la causa republicana. Sin embargo, las
producciones anarquistas iban enfocadas a beneficiar el
papel de sus organizaciones sindicales en pro de la causa
revolucionaria inmediata, a mantener el poder
conseguido. Por el contrario, las producciones
comunistas, buscaban reforzar el poder del Gobierno
vigente como mando unico bajo el cual, en primer lugar,
ganar la guerra.

Segunda, el cine republicano tiene un discurso
claramente contrapropagandistico. Es una de las
caracteristicas de la propaganda bélica y, en mayor menor
medida en funcién del documental o el largometraje,
siempre hay una vertiente de contrapropaganda contra el
bando sublevado. Esto se consigue a través de
propaganda de reaccion y la confrontacién de
propagados y propagandemas tanto positivos como
negativos.
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Tercera, la influencia internacional viene dada de la
mano del cine de la Unién Soviética, en dos vertientes:
estilistica, que influye tanto en el cine anarquista de
primera etapa (Aurora de esperanza) como en el cine
comunista.; ¢ ideoldgica, que influye en el cine comunista
en torno a un mensaje de unidad de mando y de
actuacion.

Cuarta, mientras los documentales tienen una clara
intencionalidad de movilizacién ideolégica y social del
espectador en un entorno bélico, las peliculas de ficcion
tienden al entretenimiento del espectador con una
intencionalidad didéctica e ideolégica secundaria.
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